
临汾市2024年各县（市、区）市场监督管理局双随机抽查计划

县（市
、区）

序号 抽查任务名称
抽查
类型

抽查事项
抽查对象

范围
抽查

比例/数量
信用风险
分类管理

抽查检查
起止时间

发起主体
/指导单位

检查主体
抽查检查

模式

尧
都
区

1
尧都区对价格行为检

查
定向 明码标价情况及其他价格行为的检查 《价格法》规定的经营者 20%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-12月
区局组织发起/价格监

督管理股指导
区市场监督管理局 区抽区查

2

尧都区对对广告经营
者、广告发布者建立
健全广告业务的承接
登记、审核档案管理
制度情况好的双随机
抽查

定向

广告经营者、广告发布者建立、健全广告
业务的承接登记、审核、档案管理制度情
况的检查：（1）广告经营企业的主体资
格等证明文件是否真实有效；2、广告业
务的承接登记、审核、档案管理制度建立
健全情况；3、根据广告发布者情况抽查
查验广告档案资料；4、抽查核对近期发
布广告内容的真实性、合法性；5、广告

业务审核手续是否齐全

全区主营和兼营广告的企业 5%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

3月—12月
区局组织发起/广告监
督管理股指导

区市场监督管理局 区抽区查

3
对商标代理机构的双

随机抽查
定向 商标代理行为的检查 本辖区商标代理机构 50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
区局组织发起/知识产

权保护运用股指导
区市场监督管理局 区抽区查

4
对在用计量器具的监
督抽查、计量单位使
用情况检查（市场）

定向

集贸市场、加油站、眼镜制配店、医疗机
构、国有粮食购销企业在用的强检计量器
具监督检查。
集贸市场、商场、超市等市场交易场所商
品标签标识、产品说明书，企业标准等使
用计量单位情况

本辖区集贸市场、商场、超市、
加油站、眼镜制配店、医疗机构

、国有粮食购销企业、煤矿及非
煤矿山企业等

不低于10%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

3月-12月
区局组织发起/标准计

量认证监督股指导
区市场监督管理局 区抽区查

5
对计量单位使用情况
检查（宣传出版、文
化教育）

定向
科技图书、教科书、教辅材料、电视、报

纸、刊物、数字媒体等使用计量单位情况

辖区教辅类图书经营单位、广播

、电视、报刊等
不低于10%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-12月
区局组织发起/标准计

量认证监督股指导
区市场监督管理局 区抽区查

6
对资质认定的检验检
测获证机构双随机抽
查

定向

检验检测机构检查：检验检测机构获证后
其基本条件和技术能力是否持续保持符合
资质认定的获证条件和要求、是否符合《
检验检测机构监督管理办法》（市场监管
总局令第39号）的有关规定。

本辖区资质认定的检验检测机构 不低于15%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

3月-12月
区局组织发起/标准计
量认证监督股指导

区市场监督管理局 区抽区查

7
对拍卖企业拍卖活动
经营资格的双随机抽
查

定向
拍卖活动经营资格的检查：拍卖企业证、
照是否齐全、合法有效，是否未经许可从
事拍卖业务。

本辖区获证拍卖企业 50%

根据信用风险分类 结
果，对低风险、一般风
险、较高风险、高风险
企业分别递加比例抽查

3月-12月
区局组织发起/消费者
权益保护和市场交易
监督管理股指导

区市场监督管理局 区抽区查

8
食品生产小作坊监督
检查

定向 获证食品生产小作坊 本辖区获证食品生产小作坊 不低于30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-12月
区局组织发起/食品生
产监督股指导

区市场监督管理局 区抽区查

9
对工业产品生产许可
证获证企业资格、条
件的双随机抽查

工业产品生产许可证产品生产企业检查：
1工业产品生产许可证；2企业名称、住所
、生产地址的检查；3生产设备设施生产
工艺的检查；4检查设备及检验情况的检
查；5生产范围的检查；6许可证标识使用
情况的检验

全区工业产品生产许可证获证企

业
10%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

3月-12月
区局组织发起/质量发

展监督股指导
区市场监督管理局 区抽区查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

尧
都
区

10
对食品相关产品质量
安全的双随机抽查

食品相关产品质量安全监督检查：1企业
名称、住所生产地址的检查；2生产设备
设施检查生产工艺的检查；3检验设备及
检验情况的检查；4生产范围的检查；5原
辅材料的检查；6许可证标识标注的检验

全区工业产品生产许可证获证企
业

20%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

3月-12月
区局组织发起/质量发
展监督股指导

区市场监督管理局 区抽区查

11

对特殊食品经营者的
双随机抽查

定向

婴幼儿配方食品销售监督检查 婴幼儿配方食品销售者 不低于5%
根据企业信用风险分类
结果，比例抽查。

3月—12月
区局组织发起/食品流
通监督管理股指导

区市场监督管理局 区抽区查

12 特殊医学用途配方食品销售监督检查 特殊医学用途配方食品销售者 不低于5%
根据企业信用风险分类
结果，比例抽查。

3月—12月
区局组织发起/食品流
通监督管理股指导

区市场监督管理局 区抽区查

13 保健食品销售监督检查 保健食品销售者 不低于5%
根据企业信用风险分类
结果，比例抽查。

3月—12月
区局组织发起/食品流
通监督管理股指导

区市场监督管理局 区抽区查

14

食品销售的监督检查 定向

校园食品销售监督检查 校园及校园周边食品销售者 不低于5%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
区局组织发起/食品流
通监督管理股指导

区市场监督管理局 区抽区查

15 高风险食品销售监督检查
风险等级为B、C、D级的食品销
售者

不低于1%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
区局组织发起食品流
通监督管理股指导

区市场监督管理局 区抽区查

16 一般风险食品销售监督检查 风险等级为A级的食品销售者 不低于1%
根据企业信用风险分类
结果，比例抽查。

3月—12月
区局组织发起/食品流
通监督管理股指导

区市场监督管理局 区抽区查

17
食用农产品市场销售
质量安全检查

定向
食用农产品集中交易市场监督检查

食用农产品集中交易市场（含批
发市场和农贸市场）

不低于5%
根据企业信用风险分类
结果，比例抽查。

3月—12月
区局组织发起/食品流
通监督管理股指导

区市场监督管理局 区抽区查

18 食用农产品销售企业（者）监督检查
食用农产品销售企业（含批发企
业和零售企业）、其他销售者

不低于5%
根据企业信用风险分类
结果，比例抽查。

3月—12月
区局组织发起/食品流
通监督管理股指导

区市场监督管理局 区抽区查

19
食品小经营店、小摊
点监督检查

定向 食品小经营店、小摊点的监督检查
流通环节食品小经营店、小摊
点；

不低于1%
根据企业信用风险分类
结果，比例抽查。

3月—12月
区局组织发起/食品流
通监督管理股指导

区市场监督管理局 区抽区查

侯
马
市

1
侯马市对食品生产情
况的双随机抽查

定向 食品生产监督检查 侯马市食品生产企业 3%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比
例、频次。

7月-8月
侯马市市场监督管理
局组织发起/食品股指
导

侯马市市场监督管
理局

县抽县查

2
侯马市对食品销售情
况的双随机抽查

定向 食品销售监督检查 侯马市食品销售经营单位 3%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比
例、频次。

7月-8月
侯马市市场监督管理
局组织发起/食品股指
导

侯马市市场监督管
理局

县抽县查

3
对特殊食品销售情况
的双随机抽查

定向 特殊食品销售监督检查 侯马市特殊食品销售单位 3%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

7月-8月
侯马市市场监督管理
局组织发起/食品股指
导

侯马市市场监督管
理局

县抽县查

4
对食品小经营店小摊
点销售情况的双随机
抽查

定向 食品小经营店小摊点销售监督检查
侯马市食品小经营店小摊点经营
户

3%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

7月-8月
侯马市市场监督管理
局组织发起/食品股指
导

侯马市市场监督管
理局

县抽县查
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侯
马
市

5
对食用农产品市场销
售情况的双随机抽查

定向 食用农产品销售监督检查 侯马市食用农产品市场经营户 3%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

7月-8月
侯马市市场监督管理
局组织发起/食品股指
导

侯马市市场监督管
理局

县抽县查

6
对特医婴配食品销售
情况的双随机抽查

定向 特医婴配食品销售监督检查 侯马市特医婴配经营户 3%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

7月-8月
侯马市市场监督管理
局组织发起/食品股指
导

侯马市市场监督管
理局

县抽县查

7
对食品小作坊生产加
工的双随机抽查

定向 食品生产加工监督检查 侯马市食品小作坊 3%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

7月-8月
侯马市市场监督管理
局组织发起/食品股指
导

侯马市市场监督管
理局

县抽县查

8
对商业银行的双随机
抽查

定向
1、向小微企业收取的承诺费、资金管理
费、顾问费、咨询费；2、政府定价的收
费项目；3、其他违法收费行为

商业银行 3%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月-5月
侯马市市场监督管理
局组织发起/价监股指
导

侯马市市场监督管
理局

县抽县查

9
对医疗机构的双随机
抽查

定向 1、是否按规定的医疗项目和标准收费；2、使 ；3、医 ；4、明 ；5、其 。医院、门诊、医疗服务单位 3%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月-5月
侯马市市场监督管理
局组织发起/价监股指
导

侯马市市场监督管理局县抽县查

10
对教育机构的双随机
抽查

定向 1、政府定价收费标准；2、其他违法收费行学前教育、义务教育、高中教育（含 ）3%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月-5月
侯马市市场监督管理
局组织发起/价监股指
导

侯马市市场监督管理局县抽县查

11
对特种设备使用单位
双随机抽查

定向 特种设备现场安全监督检查规则内容检查 本辖区特种设备使用单位 50%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

3月-4月
侯马市市场监督管理
局组织发起/特设股指
导

侯马市市场监督管理局县抽县查

12
对特种设备使用单位
双随机抽查

定向 特种设备现场安全监督检查规则内容检查 本辖区特种设备使用单位 50%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

6月-7月
侯马市市场监督管理
局组织发起/特设股指
导

侯马市市场监督管理局县抽县查

13
对餐饮单位双随机抽
查

定向  餐饮单位监督检查:(1)餐饮单位营业执照、经 、从 、量 、信 ；( 采 、索 ; 油 ；( 明 ; 库 ; ( 从 ；( 专 、专 ; 食 、冷 ； 9）餐 、保 ； 1 ）食 、使 。全市大、中、小型餐饮单位 5%，1次 /年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

5月-6月
侯马市市场监督管理
局组织发起/餐饮股指
导

侯马市市场监督管理局县抽县查

14
对企事业单位食堂双
随机抽查

定向   食堂监督检查：(1)食堂营业执照、经营 、从 、量 、信 ；( 采 、索 ; 油 ；( 明 ; 库 ; ( 从 ；( 食 、冷 ； 8）餐 、保 ； 9）食 、使 。企事业单位食堂 10%，1次 /年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

5月-6月
侯马市市场监督管理
局组织发起/餐饮股指
导

侯马市市场监督管理局县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

侯
马
市

15
对食品小经营店双随
机抽查

定向   餐饮食品监督检查：（1）原料进货查验、索 ； 2）库 ； 3）食 、使 ； 4）食 ； 5）其 。食品小经营店 5%，1次 /年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

5月-6月
侯马市市场监督管理
局组织发起/餐饮股指
导

侯马市市场监督管理局县抽县查

16

对直销专卖店销售商
品行为履行法定义
务，规范销售行为情
况等的双随机抽查

定向 直销专卖店销售商品行为情况等的检查 本辖区内直销专卖店经营者 3%，1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

9月-10月
侯马市市场监督管理
局组织发起/网监股指
导

侯马市市场监督管理局县抽县查

17
对法定计量单位的双
随机抽查

定向 法定计量检定机构专项监督检查 全市法定计量检定机构 100%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月 
侯马市市场监督管理
局组织发起/标准计量
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

18
对定量包装企业的双
随机抽查

定向 定量包装商品的净含量是否合格；定量包装 ；是 《定 》的 。全市定量包装企业 20%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月 
侯马市市场监督管理
局组织发起/标准计量
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

19
对使用企业标准单位
的双随机抽查

定向 2022年度我市在全国企业标准信息公共服务全市使用企业标准的单位等 20%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月
侯马市市场监督管理
局组织发起/标准计量
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

20
对工业产品生产许可
证获证企业资格、条
件的双随机抽查

定向 工业产品生产许可证产品生产企业检查：（1）工 ； 2）企 、住 、生 ； 3）检 ； 4）生 ； 5）原 ； 6）许 。全市获得工业产品生产许可证的单50%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

5月 
侯马市市场监督管理
局组织发起/质量认证
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

21
对电动自行车销售企
业的双随机抽查

定向 主要检查是否执行进货验收制度，产品标识 《中 》的 ，是 、以 、伪 ；必 。全市销售电动自行车的单位 20%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

5月 
侯马市市场监督管理
局组织发起/质量认证
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

22
对能效标识计量的双
随机抽查

定向 能效标识计量专项监督检查：（1）能效标 ； 2）能 。全市销售能效产品的单位 20%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

6月 
侯马市市场监督管理
局组织发起/质量认证
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

23
对食品相关产品获证
企业的双随机抽查

定向 食品相关产品质量安全监督检查：（1）企 、住 、生 ； 2）生 、生 ； 3）检 ； 4）生 ； 5）原 ； 6）许 。全市食品相关产品获证企业 100%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

7月 
侯马市市场监督管理
局组织发起/质量认证
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

24
对在用计量器具的双
随机抽查

定向 集贸市场、加油站、眼镜制配店、医疗机构、粮 。全市使用计量器具的单位 20%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

7月 
侯马市市场监督管理
局组织发起/质量认证
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

第 4 页，共 35 页



县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查
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抽查事项
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模式

侯
马
市

25
对检验检测机构的双
随机抽查

定向 检验检测机构检查：检验检测机构获证后其 、是 《检 》（市 3 号）的 。全市检验检测机构 30%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

8月 
侯马市市场监督管理
局组织发起/质量认证
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

26
对计量单位使用情况
的双随机抽查

定向 计量单位使用情况监督抽查：（1）宣传出 ； 2）科 、教 、教 ； 3）市 、产 。全市宣传出版领域、文化教育领域、市5%；1次/年
根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风

9月
侯马市市场监督管理
局组织发起/质量认证
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

27
对化肥销售企业的双
随机抽查

定向 主要检查是否执行进货验收制度，产品标识 《中 》的 ，是 、以 、伪 ；必 。全市化肥销售企业 10%;1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

9月 
侯马市市场监督管理
局组织发起/质量认证
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

28
对电线电缆销售企业
的双随机抽查

定向 主要检查是否执行进货验收制度，产品标识 《中 》的 ，是 、以 、伪 ；必 。全市电线电缆销售企业 10%;1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

10月 
侯马市市场监督管理
局组织发起/质量认证
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

29
对钢筋水泥等产品销
售企业的双随机抽查

定向 主要检查是否执行进货验收制度，产品标识 《中 》的 ，是 、以 、伪 ；必 。全市钢筋水泥等产品销售企业 10%;1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

10月 
侯马市市场监督管理
局组织发起/质量认证
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

30

对广告经营者、广告
发布者建立、健全广
告业务的承接登记、
审核、档案管理制度
情况的双随机抽查

定向 广告行为检查：（1）广告经营企业的主体 ； 2）广 、审 、档 ； 3）根 ； 4）抽 、合 ； 5）广 。颁发营业执照的广告经营者 5%，1次 /年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

9月-10月
侯马市市场监督管理
局组织发起/知广股指

导

侯马市市场监督管理局县抽县查

31
对全市商标代理机构
双随机抽查

定向 商标代理行为 经市场监管部门登记从事商标代理 （所）100%，1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

8月-9月
侯马市市场监督管理
局组织发起/知广股指

导

侯马市市场监督管理局县抽县查

32
对全市商标使用行为
双随机抽查

定向 商标使用行为 商标使用单位 30%，1次 /年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

8月-10月
侯马市市场监督管理
局组织发起/知广股指
导

侯马市市场监督管理局县抽县查

33
对全市专利真实性双
随机抽查

定向 专利证书、专利文件或专利申请文件真实性 、产专利权使用单位 30%， 1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

8月-9月
侯马市市场监督管理
局组织发起/知广股指
导

侯马市市场监督管理局县抽县查

34
对企业年度报告双随
机抽查

定向 登记事项检查；公示信息的检查 各类企业 1%，1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

8月-9月
侯马市市场监督管理
局组织发起/信用监管
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

35
对农合年度报告双随
机抽查

定向 登记事项检查；公示信息的检查 农民专业合作社 3%，1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

8月-9月
侯马市市场监督管理
局组织发起/信用监管

股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查
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模式

侯
马
市

36
对个体年度报告双随
机抽查

定向 登记事项检查；公示信息的检查 个体户 1%，1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

8月-9月
侯马市市场监督管理
局组织发起/信用监管
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

37
对经营期限过期企业
双随机抽查

定向 登记事项检查；公示信息的检查 企业 10%，1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

3月-4月
侯马市市场监督管理
局组织发起/信用监管
股指导

侯马市市场监督管理局县抽县查

霍
州
市

1 霍州市对食品小经营店
定向抽

查
登记事项检查;公示信息的检查食品小经
营店、小摊点的监督检查

霍州市辖区内食品小经营店小摊
点

3%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

2
霍州市对特殊食品的
双随机抽查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;检查特殊医学用
途配方食品销售监督检查,保健食品销售
监督检查,婴幼儿配方食品销售监督检查

霍州市辖区内特殊食品销售企业 20%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

3
霍州市对食品农产品
市场的双随机抽查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息检查;食用农产品
集中交易市场监督检查,食用农产品销售
企业（者）监督检查

霍州市辖区内食用农产品市场
100%;1次/

年
运用信用风险分类结果 3月—11月

县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

4
霍州市对食品销售市
场的双随机抽查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;校园食品销售监
督检查,高风险食品销售监督检查,一般风
险食品销售监督检查,网络食品销售监督

霍州市辖区内食品销售企业 10%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

5
霍州市对工业产品生
产许可证获证企业的
双随机抽查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息的检查
霍州市辖区内工业产品生产许可
证获证企业

100%;1次/
年

运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

6
霍州市对加油站在用
计量器具的双随机抽
查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;在用计量器具监
督检查

霍州市辖区内加油站 30%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

7
霍州市对检验检测机
构的双随机抽查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息; 霍州市辖区内检验检测机构
100%;1次/

年
运用信用风险分类结果 3月—11月

县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

8
霍州市学前教育机构
价格抽查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;,执行政府定价
、政府指导价情况，明码标价情况及其他
价格行为的检查

霍州市辖区内学前教育机构 20%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

9
霍州市校外培训机构
价格抽查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;执行政府定价、
政府指导价情况，明码标价情况及其他价
格行为的检查

霍州市辖区内校外培训机构 20%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

10
霍州市义务教育机构
价格抽查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;执行政府定价、
政府指导价情况，明码标价情况及其他价
格行为的检查

霍州市辖区内义务教育机构 10%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

11
霍州市医疗机构价格
抽查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;执行政府定价、
政府指导价情况，明码标价情况及其他价
格行为的检查

霍州市辖区内医疗机构 15%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

12
霍州市餐饮服务经营
单位双随机抽查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;食品经营许可情
况的检查,加工制作过程的检查,供餐、用
餐与配送情况的检查,场所和设施清洁维
护情况的检查,餐饮具清洗消毒情况的检
查,食品安全管理情况的检查,人员管理情

况的检查,原料控制（含食品添加剂）情
况的检查,网络餐饮服务情况的检查

霍州市辖区内餐饮服务经营单位 10%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

霍
州
市

13
霍州市广告经营单位
抽查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;广告发布登记情
况的检查,药品、医疗器械、保健食品、
特殊医学用途配方食品广告主发布相关广
告的审查批准情况的检查,广告经营者、
广告发布者建立、健全广告业务的承接登

记、审核、档案管理制度情况的检查,

辖区内广告经营户 30%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

14
霍州市特种设备使用
单位双随机抽查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;特种设备的监督
检查

霍州市辖区内特种设备使用单位 10%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

15
霍州市特种设备证后
双随机抽查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;特种设备证后监
督检查

霍州市辖区内特种设备生产、充
装单位

100%;1次/
年

运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

16
霍州市对医疗机构在
用计量器具的双随机
抽查（医疗35户）

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;特种设备的监督
检查;计量器具使用情况

霍州市辖区内医疗机构 30%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

17
霍州市对单位食堂的
双随机抽查

定向抽
查

1、食品经营许可情况的检查2、原料控制
（含食品添加剂）情况的检查3、加工制
作过程的检查4、供餐、用餐与配送情况
的检查5、餐饮具清洗消毒情况的检查6、
场所和设施清洁维护情况的检查7、食品

安全管理情况的检查8、人员管理情况的

霍州市辖区内单位食堂 10%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

18
霍州市对食品生产获
证企业的双随机抽查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;,食品安全事故
处置的检查,,生产环境条件的检查,进货
查验结果的检查,生产过程控制的检查,产
品检验结果的检查,贮存及交付控制的检
查,不合格品管理和食品召回的检查,从业

人员管理的检查,

霍州市辖区内食品生产获证企业 20%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

19
霍州市对小作坊的双

随机抽查
定向抽

查

登记事项检查;公示信息;食品生产监督检
查,食品安全事故处置的检查,进货查验结
果的检查,生产过程控制的检查,产品检验
结果的检查,贮存及交付控制的检查,不合
格品管理和食品召回的检查,从业人员管

理的检查,生产环境条件的检查

霍州市辖区内小作坊 10%;1次/年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

20

霍州市对宣传出版领
域及文化教育领域计
量单位使用情况的双
随机抽查（计量单位

使用情况）

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;计量单位使用情
况专项监督检查

霍州市辖区内宣传出版机构 15%;1次/年

运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

21
霍州市对眼镜配制单

位的双随机抽查
定向抽

查
登记事项检查;公示信息;在用计量器具监
督检查

霍州市辖区内眼镜配制单位 30%;1次/年
运用信用风险分类结果 3月—11月

县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

22
霍州市对商标代理机
构双随机的双随机抽

查

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;商标代理行为的
检查

霍州市辖区内商标代理机构
100%;1次/

年 运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

23
霍州市对商标使用单

位的双随机抽查
定向抽

查
登记事项检查;公示信息;商标使用行为的
检查,商标印制行为的检查

霍州市辖区内商标使用单位
20%;1次/年

运用信用风险分类结果 3月—11月
县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

24
霍州市市场交易领域
计量单位使用情况的
双随机抽查（其他）

定向抽
查

登记事项检查;公示信息;在用计量器具监
督检查

霍州市辖区内市场交易领域商场
超市

5%;1次/年
运用信用风险分类结果 3月—11月

县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查

25
霍州市对商业银行收

费的双随机抽查
定向抽

查

登记事项检查;公示信息;执行政府定价、
政府指导价情况，明码标价情况及其他价

格行为的检查,

霍州市辖区内商业银行 20%;1次/年
运用信用风险分类结果 3月—11月

县市场监督管理局发
起/指导

霍州市市场监督管
理局

县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

曲
沃
县

1
曲沃县对特种设备使
用单位的双随机抽查

定向 对特种设备使用单位的监督检查。 曲沃县特种设备使用单位
10%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

5月-10月
特种设备安全监察股

牵头
县市场监管局 县抽县查

2
曲沃县企业标准双随

机抽查
定向

市场类标准监督检查：企业标准自我声明
监督检查

2024年度我县在全国企业标准信
息公共服务平台上自我声明公开

的企业

20%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-12月
标准计量质量认证监

管股牵头
县市场监管局 县抽县查

3
曲沃县工业产品生产
许可证企业资格、条

件的双随机抽查
定向

工业产品生产许可产品生产企业检查：
（1）工业产品生产许证；（2）企业名称
、住所、生产地址的检查。（3）检验设
备及检验情况的检查；（4）生产范围的
检查；（5）原辅材料的检查；（6）许可

证标识标注

全县工业产品生产许可证获证企
业

50%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查。

3月-12月
标准计量质量认证监

管股牵头
县市场监管局 县抽县查

4
曲沃县对在用计量器

具的双随机抽查
定向

集贸市场、加油站、眼镜制配店、医疗机
构、国有粮食购销企业在用的强检计量器

具监督检查。

本辖区集贸市场、加油站、眼镜
制配店、医疗机构、国有粮食购

销企业

20%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-12月
标准计量质量认证监

管股牵头
县市场监管局 县抽县查

5
曲沃县对法定计量检
定机构专项监督检查

定向 法定计量检定机构专项监督检查
本辖区内依法设置的法定计量检
定机构和授权建立的检定机构

100%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-12月
标准计量质量认证监

管股牵头
县市场监管局 县抽县查

6
曲沃县对计量单位使
用情况的双随机抽查

(文化教育)
定向

科技图书、教科书、教辅材料等使用计量
单位的情况

辖区教辅类图书经营单位等
20%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-12月
标准计量质量认证监

管股牵头
县市场监管局 县抽县查

7
曲沃县对计量单位使
用情况的双随机抽查

（市场）
定向

集贸市场、商场、超市等市场交易场所商
品标签标识、产品说明书，企业标准等使

用计量单位情况
辖区集贸市场、商场、超市等

20%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-12月
标准计量质量认证监

管股牵头
县市场监管局 县抽县查

8
曲沃县对计量单位使
用情况的双随机抽查

（宣传出版）
定向

电视、报纸、刊物、数字媒体等使用计量
单位情况

辖区广播、电视、报刊等
100%；1次/

年  

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-12月
标准计量质量认证监

管股牵头
县市场监管局 县抽县查

9
曲沃县对特殊食品经
营者的双随机抽查

定向 特殊食品经营者履行主体责任检查。 辖区内特殊食品经营者
10%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-11月
食品生产和流通监管

股牵头
县市场监管局 县抽县查

10
曲沃县食品销售监督

检查
定向

校园食品、高风险食品、一般风险食品销
售履行主体责任检查。

辖区内校园及校园周边食品销售
者、高风险食品销售者、一般风

险食品销售者

10%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-11月
食品生产和流通监管

股牵头
县市场监管局 县抽县查

11
曲沃县流通环节食品
小经营店、小摊点监

督检查
定向

流通环节食品小经营店、小摊点履行主体
责任检查

辖区内流通环节食品小经营店、
小摊点

2%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-11月
食品生产和流通监管

股牵头
县市场监管局 县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

曲
沃
县

12
曲沃县对食品生产企

业的监督检查
定向

食品生产监督检查：（1）食品生产企业
持续保持许可条件情况；（2）原料、检
验、生产关键环节、运输和交付等控制情
况；（3）管理制度运行、追溯体系建设
、委托生产等情况；（4）肉制品生产企

业建立供应商审核制度、自检自控能力等

辖区内食品生产企业
100%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查。

4月-11月
食品生产和流通监管

股牵头
县市场监管局 县抽县查

13
曲沃县商标使用行为

的检查
定向 商标使用行为 曲沃县商标使用单位 5%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-8月
知识产权和网络交易

监管股牵头
县市场监管局 县抽县查

14
曲沃县发明专利真实

性监督检查
定向

专利证书、专利文件或专利申请文件真实
性的检查、产品专利宣传真实性的检查

曲沃县专利使用单位
10%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风

4月-8月
知识产权和网络交易

监管股牵头
县市场监管局 县抽县查

15
曲沃县对旅游景区门
票价格的双随机抽查

定向
执行政府定价、政府指导价情况，明码标

价情况及其他价格行为的检查。
曲沃县收费景区

100%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风

4月-8月
知识产权和网络交易

监管股牵头
县市场监管局 县抽县查

16
曲沃县对停车场的双

随机抽查
定向

执行政府定价、政府指导价情况，明码标
价情况及其他价格行为的检查。

曲沃县收费停车场
20%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-8月
知识产权和网络交易

监管股牵头
县市场监管局 县抽县查

17
曲沃县餐饮服务单位

监督检查
定向

1、食品经营许可情况的检查；2、原料控
制（含食品添加剂）情况的检查；3、加
工制作过程的检查；4、供餐、用餐与配
送情况的检查；5、餐饮具清洗消毒情况
的检查；6、场所和设施清洁维护情况的
检查；7、食品安全管理情况的检查；8、
人员管理情况的检查；9、网络餐饮服务

曲沃县餐饮服务单位 5%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风

险企业分别递加比例抽
查。

4月-10月 餐饮监管股牵头 县市场监管局 县抽县查

18
曲沃县餐饮服务食品
小经营店、小摊点监

督检查
定向

餐饮服务食品小经营店、小摊点的监督检
查

曲沃县餐饮服务食品小经营店、
小摊点

5%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-10月 餐饮监管股牵头 县市场监管局 县抽县查

19
曲沃县对广告经营单

位的双随机抽查
定向

1、营业执照规范使用情况检查；2、名称
规范使用情况的检查；3、经营期限的检
查；4、经营范围中无需审批的经营项目
的检查；5、住所或驻在场所的检查；6、
广告发布登记情况的检查；7、药品、医
疗器械、保健食品、特殊医学用途配方食
品广告主发布相关广告的审查批准情况的
检查；8、广告经营者、广告发布者建立
、健全广告业务承接登记、审核、档案管

曲沃县广告经营发布单位
40%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查。

4月-12月 市场交易监管股牵头 县市场监管局 县抽县查

20
曲沃县对农民专业合
作社的双随机抽查

定向

1、营业执照（登记证）规范使用情况的
检查；2、名称规范使用情况的检查；3、
经营（驻在）期限的检查；4经营（业

务）范围中无需审批的经营（业务）项目
的检查；5、住所（经营场所）或驻在场

曲沃县农民专业合作社 1%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查。

4月-12月 信用监管股牵头 县市场监管局 县抽县查

21
曲沃县对代理记账公

司的双随机抽查
定向 1、登记事项检查；2、公示信息检查 曲沃县代理记账公司

100%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-12月 信用监管股牵头 县市场监管局 县抽县查

第 9 页，共 35 页



县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

翼
城
县

1
翼城县对计量单位使
用情况检查

定向
对宣传出版、文化教育、市场交易等领域
计量单位使用情况的检查

辖区内教辅书店、超市、电视台
等计量单位使用单位

10%
1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-6月
县局组织发起/

标准质量认证股指导
县市场监督管理局 县抽县查

2
翼城县法定计量检定
机构专项监督检查

定向 对法定计量检定检定机构 法定计量检定机构
100%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-6月
县局组织发起/

标准质量认证股指导
县市场监督管理局 县抽县查

3
在用计量器具监督检
查

定向
对集贸市场、商超、金店在用计量器具的
使用情况的检查

集贸市场、商超、金店等计量器
具使用单位

20%
1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-6月
县局组织发起/

标准质量认证股指导
县市场监督管理局 县抽县查

4
在用计量器具监督检
查

定向
对在用医疗卫生领域计量器具使用情况的
检查

辖区内医疗机构
20%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

6月-9月
县局组织发起/

标准质量认证股指导
县市场监督管理局 县抽县查

5 检验检测机构检查 定向 对检查检测机构资质认定情况的监督检查
辖区能获得资质认定的检验检测
机构

100%
1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

9月-11月
县局组织发起/

标准质量认证股指导
县市场监督管理局 县抽县查

6
认证活动和认证结果
检查

定向
对质量管理体系认证活动和认证结果监督
检查

辖区内质量管理体系证书获证组
织

20%
1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

9月-11月
县局组织发起/

标准质量认证股指导
县市场监督管理局 县抽县查

7
认证活动和认证结果
检查

定向
对绿色产品认证活动和认证结果监督检查
检查

辖区内绿色产品认证证书获证组
织

20%
1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

9月-11月
县局组织发起/

标准质量认证股指导
县市场监督管理局 县抽县查

8 广告行为检查 定向
广告经营者、广告发布者建立、健全广告
业务的承接登记、审核、档案管理制度情
况的检查

企业、个体工商户及其它经营单
位

10%
1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-6月
县局组织发起/

广告和知识产权股指
导

县市场监督管理局 县抽县查

9 商标使用行为检查 不定向
1、商标使用行为的检查；2、集体商标、
证明商标（含地理标志）使用行为的检
查；3、商标印制行为的检查

企业、个体工商户、农民专业合
作社

5%
1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-10月
县局组织发起/

广告和知识产权股指
导

县市场监督管理局 县抽县查

10
对部分企业2023年度
年报公示信息的双随
机抽查

定向
1.登记事项检查：住所（经营场所）或驻
在场所的检查；
2.公示信息检查

全县在业状态企业
10%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

7月-11月
县局组织发起/
信用监管股指导

县市场监督管理局 县抽县查

11 企业不定向抽查 不定向
检查（1）登记事项检查；（2）公示信息
检查；（3）广告行为检查；（4）商标使
用行为检查。

企业
0.5%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

8月-11月
县局组织发起/
信用监管股指导

县市场监督管理局 县抽县查

12 专业合作社抽查 定向
检查（1）登记事项检查；（2）公示信息
检查；

全县合作社
20%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-9月
县局组织发起/
信用监管股指导

县市场监督管理局 县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

翼
城
县

13 价格行为检查 定向
执行政府定价、政府指导价情况，明码标
价情况及其他价格行为的检查

《价格法》规定的经营者
50%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--8月
县局组织发起/

网络交易监管股指导
县市场监督管理局 县抽县查

14
电子商务经营行为监
督检查

定向 电子商务平台经营者履行主体责任的检查 全县电子商务平台
20%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--9月
县局组织发起/

网络交易监管股指导
县市场监督管理局 县抽县查

15
企事业单位食堂监督
检查

定向

食堂监督检查：(1)食堂营业执照、经营
许可证、从业人员健康体检、量化分级、
信息公示；(2)采购原材料进货查验、索
证索票;(3)油烟净化；(4)明厨亮灶建
设;(5)库房食品原材料管理; (6)从业人
员穿戴整洁工作衣帽；(7)食品冷藏、冷

冻是否合理；（8）餐用具消毒、保洁；
（9）食品添加剂管理、使用

全县企事业单位食堂经营者
20%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

4月-9月
县局组织发起/
食品安全股指导

县市场监督管理局 县抽县查

16
对餐饮服务单位的双
随机抽查

定向
食品经营许可情况的检查；场所和设施清
洁维护情况的检查；餐饮具清洁消毒情况
的检查

全县餐饮单位
20%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

6月-8月
县局组织发起/
食品安全股指导

县市场监督管理局 县抽县查

17
食品生产加工小作坊
抽查

定向

食品生产加工小作坊监督检查：（1）生
产环境条件（2）进货查验记录（3）生产
过程质量管理（5）食品安全自查情况
（6）不合格品管理和食品召回（7）从业
人员管理（8）食品添加剂管理（9）出厂

获证食品生产加工小作坊
10%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

9月-10月
县局组织发起/
食品安全股指导

县市场监督管理局 县抽县查

18 食品生产企业单位 定向

（1）生产环境条件（2）进货查验记录
（3）生产过程质量管理（5）食品安全自
查情况（6）不合格品管理和食品召回
（7）从业人员管理（8）食品添加剂管理
（9）出厂检验记录

食品生产企业
20%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

6月-11月
县局组织发起/
食品安全股指导

县市场监督管理局 县抽县查

19
对特种设备使用情况
检查

定向
对学校、医院、超市、酒店、充装单位以
及其他相关企业等重点区域特种设备使用
情况的检查

辖区内锅炉、电梯、起重机械、
压力管道、压力容器（气瓶）等
特种设备使用单位

25%
1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

6月-8月
县局组织发起/

特种设备安全监察股
指导

县市场监督管理局 县抽县查

20
对农资产品质量监督
检查

定向   质量安全监督检查 农资经营单位
50%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-6月
县局组织发起/
质量安全股指导

县市场监督管理局 县抽县查

21
对加油站质量监督检
查

定向   质量安全监督检查 成品油经营单位
20%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4-12
县局组织发起/
质量安全股指导

县市场监督管理局 县抽县查

22
工业产品生产许可证
产品生产企业检查

定向
企业落实国家质量安全主题责任和食品相
关产品质量安全监督检查

食品相关产品获证企业
100%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-8月
县局组织发起/
质量安全股指导

县市场监督管理局 县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

翼
城
县

23
对为非法交易野生动
物等违法行为提供交
易服务的双随机检查

定向
为非法交易野生动物等违法行为提供交易
服务的检查

企业、个体工商户
100%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

5月-7月
县局组织发起/
消保股指导

县市场监督管理局 县抽县查

24

对文物商店、经营文
物拍卖的拍卖企业文
物经营活动资格的双
随机抽查

定向

文物经营活动经营资格的检查：文物商店
、经营文物拍卖的拍卖企业证、照是否齐
全、合法有效，是否未经许可设立文物商
店，是否未经许可经营文物拍卖，是否未
经许可从事文物的商业活动

企业、个体工商户
100%

1次/1年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

5月--7月
县局组织发起
消保股指导

县市场监督管理局 县抽县查

襄
汾
县

1
襄汾县对在用计量器
具2024年双随机抽查

定向
对集贸市场、加油站、眼镜制配店、医疗
机构、国有粮食购销企业在用的强检计量

器具监督检查。

本辖区集贸市场、加油站、眼镜
制配店、医疗机构、国有粮食购

销企业
5%;1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县局组织发起/标准计

量股牵头
县市场局 县抽县查

2
襄汾县对法定计量检
定机构2024年双随机

抽查
定向 对法定计量检定机构专项监督检查。

本辖区内依法设置的法定计量检
定机构和授权建立的计量检定机

构

100%;1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县局组织发起/标准计

量股牵头
县市场局 县抽县查

3
对计量单位使用情况
2024年双随机抽查

定向

对计量单位使用情况监督抽查：（1）宣
传出版物使用计量单位情况；（2）科技
图书、教科书、教辅材料等使用计量单位
情况；（3）市场交易领域商品标签标识
、产品说明书等使用计量单位情况。

本辖区宣传出版领域、文化教育
领域、市场交易领域

5%;1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

3月—12月
县局组织发起/标准计

量股牵头
县市场局 县抽县查

4
对省级资质认定的检
验检测机构2024年双

随机抽查
定向

对检验检测机构检查：检验检测机构获证
后其基本条件和技术能力是否持续保持符
合资质认定的获证条件和要求、是否符合
《检验检测机构监督管理办法》（市场监

管总局令第39号）的有关规定。

我县获得省级资质认定的检验检
测机构

100%; 1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

3月—12月
县局组织发起/标准计

量股牵头
县市场局 县抽县查

5
对自愿性认证活动
2024年双随机抽查

定向
对自愿性认证活动及结果合规性、有效性

检查。
认证证书 10%;1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县局组织发起/标准计

量股牵头
县市场局 县抽县查

6
对强制性产品认证活
动2024年双随机抽查

定向
对强制性产品认证活动及结果的合规性、

有效性的检查。
认证证书

100%; 1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县局组织发起/标准计

量股牵头
县市场局 县抽县查

7
对企业标准、团体标
准2024年双随机抽查

定向
对市场类标准监督检查：（1）企业标准
自我声明监督检查；（2）团体标准自我

声明监督检查。

1.2022年度我县在全国企业标准
信息公共服务平台上自我声明公

开的企业标准；
2.2022年度我县在全国团体标准
信息平台上新增自我声明公开的

团体标准

100%; 1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

3月—12月
县局组织发起/标准计

量股牵头
县市场局 县抽县查

8
对广告行为2024年双

随机抽查
定向

1、广告发布登记情况的检查；2、药品、
医疗器械、保健食品、特殊医学用途配方
食品广告主发布相关广告的审查批准情况
的检查；3、广告经营者、广告发布者建
立、健全广告业务的承接登记、审核、档

案管理制度情况的检查

企业、个体工商户及其它经营单

位

5%；  1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

4月-9月
县局组织发起/知广股

牵头
县市场局 县抽县查
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襄
汾
县

9
对专利真实性2024年

双随机抽查
定向

专利证书、专利文件或专利申请文件真实
性、产品专利宣传真实性的检查

各类市场主体、产品 5%  1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-9月
县局组织发起/知广股

牵头
县市场局 县抽县查

10
对商标使用行为2024

年的双随机抽查
定向 对商标使用行为的检查

企业、个体工商户、农民专业合
作社

5%1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-9月
县局组织发起/知广股

牵头
县市场局 县抽县查

11
对商标代理行为2024

年的双随机抽查
定向 对商标代理行为的检查

经市场监管部门登记从事商标代
理业务的服务机构（所）

5%；  1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-9月
县局组织发起/知广股

牵头
县市场局 县抽县查

12
对旅游景区价格2024
年双随机抽查

定向 主体资格及价格执行情况 全县旅游景区
5%；  1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—11月
县局组织发起/网监股

牵头
县市场局 县抽县查

13
对金融机构收费2024
年双随机抽查

定向 主体资格及价格执行情况 全县金融机构
5%；  1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—11月
县局组织发起/网监股

牵头
县市场局 县抽县查

14
对医疗机构收费2024
年双随机抽查

定向 医疗机构主体资格及收费执行情况 全县医疗机构
5%；  1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—11月
县局组织发起/网监股

牵头
县市场局 县抽县查

15
对教育机构收费2024
年双随机抽查

定向 教育机构主体资格及收费执行情况 全县教育机构
5%；  1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—11月
县局组织发起/网监股

牵头
县市场局 县抽县查

16
对药品流通企业的价
格2024年双随机抽查

定向 企业主体资格及价格执行情况 全县的药品流通企业
5%；  1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—11月
县局组织发起/网监股

牵头
县市场局 县抽县查

17
对物业公司收费2024
年双随机抽查

定向 物业公司主体收费价格检查 全县物业公司
5%；  1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—11月
县局组织发起/网监股

牵头
县市场局 县抽县查

18
对水、暖、电、气公
用企业收费2024年双
随机抽查

定向 水、暖、电、气公用企业主体收费检查 全县水、暖、电、气公用企业
5%；  1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—11月
县局组织发起/网监股

牵头
县市场局 县抽县查

19
对电子商务经营行为
2024年双随机检查

定向 电子商务经营者主体责任的检查 县辖区电子商务经营者
5%；  1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—11月
县局组织发起/网监股

牵头
县市场局 县抽县查
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襄
汾
县

20
对特种设备使用单位
2024年第一次双随机
抽查

定向

一是否按要求建立特种设备安全管理制度
并落实到位；二是否落实主体责任，是否
按要求健全“日管控、周排查、月调度”
工作机制，是否按要求配备安全总监、安
全员；三是否按要求建立特种设备安全技

术档案；四是否对特种设备进行经常性维
护保养和定期自行检查；五特种设备是否
办理使用登记、是否按要求进行定期检
验；六是否对特种设备安全附件、安全保
护装置进行定期校验、检修；七是否特种
设备作业人员是否按规定持有特种设备作
业人员证或对作业人员进行相关知识培
训；八是否按要求制定特种设备事故应急

全县特种设备使用单位 20%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

4月-7月
县局组织发起/特设股

牵头
县市场局 县抽县查

21
对特种设备使用单位
2024年第二次双随机

抽查
定向

一是否按要求建立特种设备安全管理制度
并落实到位；二是否落实主体责任，是否
按要求健全“日管控、周排查、月调度”
工作机制，是否按要求配备安全总监、安
全员；三是否按要求建立特种设备安全技

术档案；四是否对特种设备进行经常性维
护保养和定期自行检查；五特种设备是否
办理使用登记、是否按要求进行定期检
验；六是否对特种设备安全附件、安全保
护装置进行定期校验、检修；七是否特种
设备作业人员是否按规定持有特种设备作
业人员证或对作业人员进行相关知识培
训；八是否按要求制定特种设备事故应急

全县特种设备使用单位 10%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

8月-11月
县局组织发起/特设股

牵头
县市场局 县抽县查

22
对交易野生动物等重
要领域市场规范管理
2024年双随机抽查

定向
为非法交易野生动物等违法行为提供交易
服务的检查

全县获证交易市场
100%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—11月
县局组织发起/消保股

牵头
县市场局 县抽县查

23

对工业产品生产许可
证获证企业资格、条
件的2024年双随机抽
查

定向

工业产品生产许可证产品生产企业检查：
（1）工业产品生产许可证；（2）企业名
称、住所、生产地址的检查；（3）生产
设施设备、生产工艺的检查；（4）检验
设备及检验情况的检查；（5）生产范围
的检查；（6）许可证标识使用情况的检

全县工业产品生产许可证获证企
业

10%；  1次
/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

3月—11月
县局组织发起/质量股

牵头
县市场局 县抽县查

24
对食品生产监督2024

年双随机抽查
定向 对食品生产监督检查 获证食品生产企业 5%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—11月
县局组织发起/食品股

牵头
县市场局 县抽县查

25
对食用农产品市场销
售质量安全2024年双

随机抽查
定向 对食用农产品集中交易市场监督检查

食用农产品集中交易市场（含批
发市场和农贸市场）

100%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—11月
县局组织发起/食品股

牵头
县市场局 县抽县查

26
对食品（含特殊食

品）销售2024年双随
机抽查

定向 食品销售监督检查 保健食品销售者 5%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—11月
县局组织发起/食品股

牵头
县市场局 县抽县查
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27
对餐饮服务经营单位
2024年双随机抽查

定向

1、食品经营许可情况的检查2、原料控制
（含食品添加剂）情况的检查3、加工制
作过程的检查4、供餐、用餐与配送情况
的检查5、餐饮具清洗消毒情况的检查6、
场所和设施清洁维护情况的检查7、食品

安全管理情况的检查8、人员管理情况的
检查9、网络餐饮服务情况的检查

经营地在本辖区内的餐饮服务单
位

3%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

3月—11月
县局组织发起/餐饮股

牵头
县市场局 县抽县查

洪
洞
县

1
洪洞县餐饮服务经营
单位2024年度第一次

双随机抽查
定向

1、食品经营许可情况的检查2、原料控制
（含食品添加剂）情况的检查3、加工制
作过程的检查4、供餐、用餐与配送情况
的检查5、餐饮具清洗消毒情况的检查6、
场所和设施清洁维护情况的检查7、食品
安全管理情况的检查8、人员管理情况的

检查9、网络餐饮服务情况的检查

经营地在本辖区内的餐饮服务单
位

抽查比例
3%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次

7月--8月
县市场监督管理局发
起/餐饮股指导

县市场监管局 县抽县查

2
洪洞县银行收费价格
2024年第一次双随机

抽查
定向

1.登记事项
2.执行政府定价、政府指导价情况

3.明码标价情况及其他价格行为检查
5.非公有制经济党建情况

县级支行
抽查比例
10%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

3月-5月
县市场监督管理局发
起/价格股指导

县市场监管局 县抽县查

3
洪洞县景区门票价格
行为2024年第一次双

随机抽查
定向

1.登记事项
2.执行政府定价、政府指导价情况

3.明码标价情况及其他价格行为检查
6.非公有制经济党建情况

全县4A级及以下景区
抽查比例
100%；抽查

1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

4月-5月
县市场监督管理局发
起/价格股指导

县市场监管局 县抽县查

4
洪洞县药品领域价格
2024年第一次双随机

抽查
定向

1.登记事项
2.执行政府定价、政府指导价情况

3.明码标价情况及其他价格行为检查
4.非公有制经济党建情况

全县药品经销单位
抽查比例
8%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

6月-8月
县市场监督管理局发
起/价格股指导

县市场监管局 县抽县查

5
洪洞县医疗机构价格
、计量2024年第一次

双随机抽查
定向

1.登记事项
2.执行政府定价、政府指导价情况

3.明码标价情况及其他价格行为检查
4.非公有制经济党建情况 5、在用计量器

具监督检查

全县医疗机构
抽查比例
15%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比
例、频次

3月--5月
县市场监督管理局发
起/价格股指导

县市场监管局 县抽县查

6
洪洞县食品销售单位
2024年度第一次双随

机抽查
定向

高风险食品销售、校园食品销售监督检
查,一般风险食品销售、网络食品销售监

督检查

风险等级为B、C、D级的食品销
售者、校园及校园周边食品销售
者,风险等级为A级的食品销售者

、入网食品销售者

抽查比例2%
、抽查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

7月-9月
县市场监督管理局发
起/食品流通股指导

县市场监管局 县抽县查

7
洪洞县特殊食品销售
单位2024年度第一次

双随机抽查
定向

婴幼儿配方食品销售监督检查,特殊医学
用途配方食品销售监督检查,保健食品销

售监督检查

婴幼儿配方食品销售者,特殊医
学用途配方食品销售者,保健食

品销售者

抽查比例5%
、抽查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

7月-9月
县市场监督管理局发
起/食品流通股指导

县市场监管局 县抽县查

8
洪洞县食品小经营店
、小摊点2024年度第

一次双随机抽查
定向 食品小经营店、小摊点的监督检查 食品小经营店、小摊点经营者

抽查比例5%
、抽查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

7月-9月
县市场监督管理局发
起/食品流通股指导

县市场监管局 县抽县查

9
洪洞县特种设备使用
单位2024年度第一次

双随机抽查
定向 对特种设备使用单位的监督检查 全县特种设备使用单位

抽查比例
25%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

6月--8月
县市场监督管理局发
起/特设股指导

县市场监管局 县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

洪
洞
县

10
洪洞县专利真实性、
商标使用行为2024年
度第一次双随机抽查

定向

1、专利证书、专利文件或专利申请文件
真实性的检查；2、产品专利宣传真实性
的检查；3、商标使用行为的检查；4、集
体商标、证明商标（含地理标志）使用行

为的检查；5、商标印制行为的检查.

全县装饰材料经营单位
抽查比例
5%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次

4月--6月
县市场监督管理局发
起/知识产权股指导

县市场监管局 县抽县查

11
洪洞县商标代理行为
2024年度第一次双随

机抽查
定向 商标代理行为的检查 全县从事商标代理公司

抽查比例
100%；抽查

1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

4月--6月
县市场监督管理局发
起/知识产权股指导

县市场监管局 县抽县查

12
洪洞县自愿性认证活
动2024年度第一次双

随机抽查
定向

1、买证卖证;虚假认证;减少或遗漏认证
程序;2、未对认证结果实施有效跟踪监
督;发现认证结果不能持续符合认证要求
、不及时暂停或撤销认证证书并予以公

布;3、认证人员收受礼金等行为

全县的获证组织
抽查比例
20%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次

6月--8月
县市场监督管理局发
起/认证股指导

县市场监管局 县抽县查

13
洪洞县强制性产品认
证活动2024年度第一

次双随机抽查
定向

生产企业是否在列入强制性产品认证目录
内的产品擅自出厂、销售、进口或者在经
营活动中使用的行为;是否建立了强制性
产品认证标志使用记录与管理机制;是否
存在企业在证书暂停撤销期间,擅自出厂

、销售目录内产品的行为;现场产品与获
证证书的一致性;是否存在伪造、变造、

买卖、冒用、转让证书的行为等。

全县的获证组织
抽查比例
100%；抽查

1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次

6月--7月
县市场监督管理局发
起/认证股指导

县市场监管局 县抽县查

14
洪洞县检验检测机构
资质认定2024年度第

一次双随机抽查
定向

1、登记事项：
2、相关人员不能满足资质认定许可条件

的;
3、检验检测设备不能满足资质认定许可

条件的；

4、质量保证体系未建立或未有效运行
的；

5、未经检验检测,直接出具检验检测数据
、结果的;

6、篡改、编造原始数据,岀具检验检测数
据、结果的;

7、超岀资质认定证书规定的检验检测能
力范围,擅自向社会出具具有证明作用数

据、结果;
8、检验检测结果与原始数据不一致,且无

法溯源的;
9、漏检关键项目、干扰检测过程或者改
动关键项目的检测方法,造成检验检测数

据或者结果错误的;
10、替换、调换应当被检验检测的对象,
进行检验检测并出具检验检测数据或者结

果的;

全县获得省级资质认定的检验检
测机构

抽查比例
100%；抽查

1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次

5月-8月
县市场监督管理局发
起/认证股指导

县市场监管局 县抽县查

15
洪洞县食品相关产品
质量安全2024年度第

一次双随机抽查
定向

1、1、食品相关产品质量安全监督检查
2、工业产品生产许可资格检查；

3、工业产品生产许可证获证企业条件检
查

全县食品相关生产企业
100%，抽查

一次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

5月-7月
县市场监督管理局发
起/质量股指导

县市场监管局 县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

洪
洞
县

16

洪洞县工业产品生产
许可证产品生产企业
2024年度第一次双随

机抽查

定向

1、产品质量安全监督检查；
2、工业产品生产许可资格检查；

3、工业产品生产许可证获证企业条件检
查

全县工业产品获证企业
100%，抽查

一次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

8月-10月
县市场监督管理局发
起/质量股指导

县市场监管局 县抽县查

17
洪洞县广告经营单位
2024年度第一次双随

机抽查
定向

1、登记事项2、广告经营者、广告发布者
建立、健全广告业务的承接登记、审核、
档案管理制度情况的检查；3、抽查核对
近期发布广告内容的真实性、合法性检查 

；4、广告业务审核手续是否齐备；   

全县广告经营单位
抽查比例
6%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次

5月--7月
县市场监督管理局发
起/广告股指导

县市场监管局 县抽县查

18
洪洞县对人事异动风
险企业2024年度第一

次双随机抽查 
定向

1.登记事项2.公示信息3.商标使用行为4.
非公党建情况5.专利真实性监督检查

全县风险企业
抽查比例
100%；抽查

1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

6月-8月
县市场监督管理局发
起/信用股指导

县市场监管局 县抽县查

19
洪洞县对全0申报风
险企业2024年度第一

次双随机抽查 
定向

1.登记事项2.公示信息3.商标使用行为4.
非公党建情况5.专利真实性监督检查

全县风险企业
抽查比例
50%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

6月-8月
县市场监督管理局发
起/信用股指导

县市场监管局 县抽县查

20
洪洞县对集中注册风
险企业2024年第一次

双随机抽查 
定向

1.登记事项2.公示信息3.商标使用行为4.
非公党建情况5.专利真实性监督检查

全县风险企业
抽查比例
100%；抽查

1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

6月-8月
县市场监督管理局发
起/信用股指导

县市场监管局 县抽县查

21
洪洞县对迁址风险企
业2024年度第一次双

随机抽查 
定向

1.登记事项2.公示信息3.商标使用行为4.
非公党建情况5.专利真实性监督检查

全县风险企业
抽查比例
50%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

6月-8月
县市场监督管理局发
起/信用股指导

县市场监管局 县抽县查

22
洪洞县对关联风险企
业2024年度第一次双

随机抽查 
定向

1.登记事项2.公示信息3.商标使用行为4.
非公党建情况5.专利真实性监督检查

全县风险企业
抽查比例
50%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

6月-8月
县市场监督管理局发
起/信用股指导

县市场监管局 县抽县查

23
洪洞县对营业执照过
期风险企业2024年度
第一次双随机抽查 

定向
1.登记事项2.公示信息3.商标使用行为4.
非公党建情况5.专利真实性监督检查

全县风险企业
抽查比例
100%；抽查

1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

6月-8月
县市场监督管理局发
起/信用股指导

县市场监管局 县抽县查

24
洪洞县加油站计量

2024年度第一次双随
机抽查

定向 1、登记事项2、在用计量器具监督检查 全县加油站经营单位
抽查比例
50%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

3月--5月
县市场监督管理局发
起/计量股指导

县市场监管局 县抽县查

25
洪洞县眼镜制配计量
2024年度第一次双随

机抽查
定向 1、登记事项2、在用计量器具监督检查 全县眼镜制配经营单位

抽查比例
50%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

3月--5月
县市场监督管理局发
起/计量股指导

县市场监管局 县抽县查

26
洪洞县集贸市场计量
2024年度第一次双随

机抽查
定向

1、登记事项2、在用计量器具监督检查3
、计量单位使用情况监督检查

全县集贸市场经营单位
抽查比例
5%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

6月--8月
县市场监督管理局发
起/计量股指导

县市场监管局 县抽县查

27
洪洞县2024年计量单
位使用情况第一次双

随机抽查
定向

1、登记事项2、计量单位使用情况监督检
查

全县宣传出版单位
抽查比例
100%；抽查

1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

6月--8月
县市场监督管理局发
起/计量股指导

县市场监管局 县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

洪
洞
县

28
洪洞县能效标识2024
年度第一次双随机抽

查
定向 1、登记事项2、能效标识计量监督检查 全县能效标识标注商品经营单位

抽查比例
5%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

8月--10月
县市场监督管理局发
起/计量股指导

县市场监管局 县抽县查

29
洪洞县水效标识2024
年度第一次双随机抽

查
定向 1、登记事项2、水效标识计量监督检查 全县水效标识标注商品经营单位

抽查比例
5%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

8月--10月
县市场监督管理局发
起/计量股指导

县市场监管局 县抽县查

古县

1
古县对特殊食品经营
者的双随机抽查

定向 特殊食品经营者履行主体责任检查。 辖区内特殊食品经营者 20%
主要抽取信用风险C、D

类企业。
3月—12月

县市场监督管理局发
起/食品药品监管股指

县级市场监管部门 县抽县查

2
古县食品销售监督检
查

定向
校园食品、高风险食品、一般风险食品销
售履行主体责任检查。

全县校园及校园周边食品销售者
、高风险食品销售者、一般风险
食品销售者.

20%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县市场监督管理局发
起/食品药品监管股指
导

县级市场监管部门 县抽县查

3
食用农产品市场销售
质量安全检查

定向
食用农产品集中交易市场、销售企业
（者）履行主体责任检查。

全县食用农产品集中交易市场
（含批发市场和农贸市场）、食
用农产品销售企业（含批发企业
和零售企业）、其他销售者

20%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县市场监督管理局发
起/食品药品监管股指
导

县级市场监管部门 县抽县查

4
食品小经营店、小摊
点监督检查

定向
食品小经营店、小摊点履行主体责任检查
。

全县流通环节食品小经营店、小
摊点

20%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县市场监督管理局发
起/食品药品监管股指
导

县级市场监管部门 县抽县查

5
对广告发布单位的双
随机抽查

定向

广告行为检查：（1）广告从业人员和广
告审查人员情况；（2）广告业务承接登
记、审核、档案管理、统计报表等基本管
理制度的建立和执行情况；（3）是否按
照规定报送《广告业统计报表》；（4）

公益广告发布情况。

全县广播电台、电视台、报刊出
版单位等

30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查。

3月-12月
县市场监督管理局发
起/消保和市场交易监
管股指导

县级市场监管部门 县抽县查

6 医疗领域监管 定向
价格行为检查；医疗服务领域价格违法行
为。

县属医疗机构 20%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--12月
县市场监督管理局发
起/消保和市场交易监
管股指导

县级市场监管部门 县抽县查

7 国有粮食经营企业 定向
重点检查明码标价、压级压价、抬级抬价
等价格违法行为的。

辖区内国有粮食经营企业 50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-12月
县市场监督管理局发
起/消保和市场交易监
管股指导

县级市场监管部门 县抽县查

8
对省级资质认定的检
验检测机构双随机抽
查

定向

检验检测机构检查：检验检测机构获证后
其基本条件和技术能力是否持续保持符合
资质认定的获证条件和要求、是否符合《
检验检测机构监督管理办法》（市场监管
总局令第39号）的有关规定。

全县省级资质认定的检验检测机
构

不低于50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

3月—12月
县市场监督管理局发
起/质量标准计量监管
股指导

县级市场监管部门 县抽县查

9
对在用计量器具的监
督检查

定向
集贸市场、加油站、眼镜制配店、医疗机
构、国有粮食购销企业在用的强检计量器
具监督检查。

本辖区集贸市场、加油站、眼镜
制配店、医疗机构、国有粮食购
销企业

不低于5%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--12月
县市场监督管理局发
起/质量标准计量监管
股指导

县级市场监管部门 县抽县查

10
全县2023年对计量单
位使用情况检查(文
化教育)

定向
科技图书、教科书、教辅材料等使用计量
单位的情况

辖区内教辅类图书经营单位 50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--12月
县市场监督管理局发
起/质量标准计量监管
股指导

县级市场监管部门 县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

古县

11
全县2023年对计量单
位使用情况检查（宣
传出版）

定向
电视、报纸、刊物、数字媒体等使用计量
单位情况

辖区广播、电视、报刊等 50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--12月
县市场监督管理局发
起/质量标准计量监管
股指导

县级市场监管部门 县抽县查

12
对特种设备使用单位
抽查

定向 对特种设备使用单位的监督检查 对特种设备使用单位抽查 20%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--12月
县市场监督管理局发
起/特种设备安全监察
股指导

县级市场监管部门 县抽县查

13
古县对餐饮服务监督
检查

定向

1、食品经营许可情况的检查2、原料控制
（含食品添加剂）情况的检查3、加工制
作过程的检查4、供餐、用餐与配送情况
的检查5、餐饮具清洗消毒情况的检查6、
场所和设施清洁维护情况的检查7、食品
安全管理情况的检查8、人员管理情况的

检查9、网络餐饮服务情况的检查

本辖区内的餐饮服务单位 10%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

3月--12月
县市场监督管理局发
起/食品安全综合协调
股指导

县级市场监管部门 县抽县查

安
泽
县

1
安泽县对特殊食品经
营者的双随机抽查

定向

特殊食品销售监督检查：1.落实进货查验
记录制度情况； 2.是否实行专区专柜管
理；3.销售的特殊食品贮存条件是否符合
相关规定；4.是否存在销售超过保质期的

县内特殊食品经营者 20%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县局组织发起/食品股
指导

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

2
安泽县对食品销售监
督检查

定向
校园食品、高风险食品、一般风险食品销
售履行主体责任检查。

全县校园及校园周边食品销售者
、高风险食品销售者、一般风险
食品销售者

20%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县局组织发起/食品股
指导

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

3
食品小经营店、小摊
点监督检查

定向
食品小经营店、小摊点履行主体责任检查
。

全县流通环节食品小经营店、小
摊点

10%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县局组织发起/食品股
指导

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

4
对食品生产企业的监
督检查

定向

食品生产监督检查：（1）食品生产企业
持续保持许可条件情况；（2）原料、检
验、生产关键环节、运输和交付等控制情
况；（3）管理制度运行、追溯体系建设
、委托生产等情况；

辖区内食品生产企业 100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

2月-12月
县局组织发起/食品股
指导

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

5
全县专利真实性双随
机抽查

定向
专利证书、专利文件或专利申请文件真实
性的检查、产品专利宣传真实性的检查

辖区内申请专利的企业 50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-11月
县局发起/知识产权股
指导

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

6
全县商标使用行为双
随机抽查

定向
集体商标、证明商标（含地理标志）使用
行为；商标印制行为

集体商标、证明商标（含地理标
志）申请主体及使用企业

50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-11月
县局发起/知识产权股
指导

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

7
对特种设备使用单位
的监督抽查

定向 对特种设备使用单位的监督检查 全县特种设备使用单位 30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--11月
县局组织发起/特种设
备股指导

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

8
对广告发布单位的双
随机抽查

定向

广告行为检查：（1）广告从业人员和广
告审查人员情况；（2）广告业务承接登
记、审核、档案管理、统计报表等基本管
理制度的建立和执行情况；（3）是否按
照规定报送《广告业统计报表》；（4）

公益广告发布情况。

全县广播电台、电视台等 1户

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

3月—10月
县局组织发起/市场股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式
安
泽
县

9

对广告经营者、广告
发布者建立、健全广
告业务的承接登记、
审核、档案管理制度
情况的双随机抽查

定向

广告行为检查：（1）广告经营企业的主
体资格等证明文件是否真实有效；（2）
广告业务的承接登记、审核、档案管理制
度建立健全情况；（3）根据广告发布情
况抽查查验广告档案资料；（4）抽查核

对近期发布广告内容的真实性、合法性；
（5）广告业务审核手续是否齐备。

县行政审批局颁发营业执照广告
企业

30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

4月—10月
县局组织发起/市场股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

10
2024年对涉企收费部
门和格式合同的检查

定向

格式合同检查：（1）格式合同是否备
案；（2）合同当事人不得有危害国家利
益、社会公共利益的行为;（3）合同当事
人不得实施欺诈行为，扰乱社会经济秩序
。

(一)旅游合同;
(二)供电、供水、供气、供热合
同;
(三)有线电视、电信合同;
(四)人身财产保险合同。

30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

5月—11月
县局组织发起/市场股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

11
对在用计量器具的监
督检查

定向

医疗机构、天然气企业在用强检计量器具
监督检查：是否按规定开展检定，是否有
检定标志和检定合格证书，是否在检定有
效期内。
加油站、眼镜制配店、医疗机构的强检计
量器具监督检查。

本辖区加油站、眼镜制配店、医
疗机构、天然气企业

50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

3月--10月
县局组织发起/计量股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

12
法定计量检定机构专
项监督检查

定向 法定计量检定机构专项监督检查
本辖区内依法设置的法定计量检
定机构和授权建立的检定机构

100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--10月
县局组织发起/计量股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

13
全县2024年对计量单
位使用情况检查（市
场）

定向
商场、超市等市场交易场所商品标签标识
、产品说明书，企业标准等使用计量单位
情况

辖区商场、超市等 20%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--11月
县局组织发起/计量股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

14
重点工业产品、塑料
产品、消防产品、电
动自行车专项检查

定向

重点工业产品、塑料产品、各类消防产品
、电动自行车是否无照经营以及不合格产
品冒充合格产品、冒用厂名、厂址、冒用
认证标志

全县消防产品、电动自行车销售
企业

50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--12月
县局组织发起/计量股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

15
 对直销企业经销商
（专营店）经营行为
的抽查 

定向
1、直销行为检查；2、登记事项检查；3
、公式信息检查；4、重大变更事项检查
。

辖区直销企业经销商（专营店） 100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--8月
县局组织发起/市场股
牵头

县（区）级市场监
管部门

县抽县查

浮
山
县

1
浮山县对广告经营者
、广告发布者等经营
行为的双随机抽查

定向

广告行为检查:1.广告经营企业的主体资
格等证明文件是否真实有效;2.广告业务
的承接登记、审核、档案管理制度建立健
全情况;3.根据广告发布情况抽查查验广
告档案资料;4.抽查核对近期发布广告内
容的真实性、合法性;

辖区内主营或兼营广告业务的市
场主体

抽查比例不
低于5%；抽

查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

3月—12月
县市场监督管理局发
起/市场监管股指导

县市场监管部门 县抽县查

2
对食品销售经营主体
的双随机抽查

定向
检查内容：（1）主体资格;(2)食品标注
标识（3）过期食品管理情况。

辖区内食品经营主体
抽查比例不
低于3%；抽

查2次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县市场监督管理局发
起/食品药品监管股指
导

县市场监管部门 县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

浮
山
县

3
对特种设备使用单位
的双随机抽查

定向

(1)特种设备生产单位现场安全监督检查; 
(2)特种设备使用单位现场安全监督检查: 
a使用单位安全管理情况检查;b锅炉使用
情况检查;c压力容器使用情况检查;d压力
管道使用情况检查;f电梯使用情况检查;g

起重机械使用情况检查;h大型游乐设施使
用情况检查;i场（厂）内专用机动车辆使
用情况检查 j气瓶（移动式压力容器）充

辖区内特种设备使用单位
抽查比例不
低于20%；
抽查2次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

3月—12月
县市场监督管理局发
起/特种设备和产品质
量监管股指导

县市场监管部门 县抽县查

4
对在用计量器具的双
随机抽查

定向

1、集贸市场、超市在用强检计量器具监
督检查：是否按规定开展检定，是否有检
定标志和检定合格证书，是否在检定有效
期内；检查是否存在破坏计量器具准确度
行为；2.集贸市场、商场、超市等市场交
易场所商品标签标识、产品说明书，企业

标准等使用计量单位情况。 

本辖区集贸市场、超市、蔬菜、
肉类等经营主体

抽查比例不
低于5%；抽

查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

3月—12月
县市场监督管理局发
起/特种设备和产品质
量监管股指导

县市场监管部门 县抽县查

5
对计量单位使用情况
的双随机抽查

定向

计量单位使用情况监督抽查：1.宣传出版
物使用计量单位情况；2.科技图书、教科
书、教辅材料等使用计量单位情况；3.市
场交易领域商品标签标识、产品说明书等
使用计量单位情况。

本辖区宣传出版、文化教育、市
场交易等领域

抽查比例不
低于5%；抽

查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

3月—12月
县市场监督管理局发
起/特种设备和产品质
量股指导

县市场监管部门 县抽县查

6
对检验检测机构的双
随机抽查

定向

检验检测机构获证后其基本条件和技术能
力是否持续保持符合资质认定的获证条件
和要求、是否符合《检验检测机构监督管
理办法》（市场监管总局令第39号）的有

本辖区的检验检测机构
抽查比例不
低于5%；抽

查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县市场监督管理局发
起/特种设备和产品质
量股指导

县市场监管部门 县抽县查

7
对食品生产企业的监

督抽查
定向

 食品生产监督检查:(1)企业资质保持情
况;(2)采购进货查验管理情况;(3)生产场
所及设施设备情况(4)生产过程控制情
况;(5)仓储管理情况;(6)食品出厂检验落
实情况;(7)不合格品管理情况;(8)食品标
识标注及标准执行情况;(9)产品追溯及不
安全食品召回情况;(10)从业人员情况。

本辖区内的食品生产企业

抽查比例不
低于50%；
抽查2次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

3月—12月
县市场监督管理局发
起/食品药品监管股指
导

县市场监管部门 县抽县查

8
对餐饮服务行业的监

督抽查
定向

检查内容：（1）主体资格;(2)餐饮环境
是否达标。（3）公示信息检查。

本辖区内的餐饮服务经营户 抽查比例不
低于3%；抽

查2次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县市场监督管理局发
起/食品药品监管股指
导

县市场监管部门 县抽县查

9
对电动自行车销售经

营的监督抽查
定向

检查（1）登记事项检查；（2）公示信息
检查；（3）广告行为检查；（4）商标使
用行为检查；（5）是否明码标价。

本辖区内的电动自行车销售经营
户

抽查比例不低于50%；抽 1次根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县市场监督管理局发
起/特种设备和产品质
量股指导

县市场监管部门 县抽县查

10
对商标使用单位的监

督抽查
定向

1、登记事项检查；2商标使用行为的检查 本辖区内的商标使用单位抽查比例不低于20%；抽 1次根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县市场监督管理局发
起/市场监管股指导

县市场监管部门 县抽县查

11
对药品经营单位的监

督抽查
定向

1）主体资格；（2）是否超范围经营；
（3）药品、医疗器械广告内容；（4）是
否明码标价。

本辖区内的药品经营单位 抽查比例不
低于20%；
抽查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月

县市场监督管理局发
起/食品药品监管股指
导

县市场监管部门 县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

浮
山
县

12 对加油站的监督抽查 定向

1、登记事项检查；2、加油站在用强检计
量器具监督检查：在用加油机是否按计量
检定周期检定，计量检定证书是否在有效
期内，各铅封部位是否完好。查看加油机
是否有作弊、偷换计量装置主板和计量芯

片等计量违法行为。加油站向社会做出公
开诚信计量自我承诺情况

本辖区内营业的加油站
抽查比例不
低于50%；
抽查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

3月—12月

县市场监督管理局发
起/特种设备和产品质
量股指导

县市场监管部门 县抽县查

13
对眼镜配制行业的监
督抽查

定向

1、登记事项检查；2、眼镜制配场所在用
强检计量器具监督检查：是否按要求配有
相应的计量器具，如焦度计、验光 仪、
验光镜片箱等计量器具的配备情况；属于
强检的计量器具是否按规定登记造册并经
计量 检定合格；是否存在使用未经检定

、超过检定 周期或经计量检定不合格计
量器具的情况。是否建立计量管理制度。

本辖区内营业的眼镜配制经营户

抽查比例不
低于50%；
抽查2次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查

3月—12月

县市场监督管理局发
起/特种设备和产品质
量股指导

县市场监管部门 县抽县查

吉县

1
吉县对特殊食品经营
者的双随机抽查

定向 特殊食品经营者履行主体责任检查。 县内特殊食品经营者
抽查比例
20%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县局组织发起/
食品股指导

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

2
吉县食品销售监督检
查

定向
校园食品、高风险食品、一般风险食品销
售履行主体责任检查。

全县校园及校园周边食品销售者
、高风险食品销售者、一般风险
食品销售者

抽查比例
20%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县局组织发起/
食品股指导

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

3
食品小经营店、小摊
点监督检查

定向
食品小经营店、小摊点履行主体责任检查
。

全县流通环节食品小经营店、小
摊点

抽查比例
10%；抽查1

次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县局组织发起/
食品股指导

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

4
对部分生产企业的监
督检查

定向

食品生产监督检查：（1）食品生产企业
持续保持许可条件情况；（2）原料、检
验、生产关键环节、运输和交付等控制情
况；（3）管理制度运行、追溯体系建设
、委托生产等情况；

辖区内食品生产企业
抽查比例
100%；抽查

1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

2月-12月
县局组织发起/
食品股指导

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

5
全县专利真实性双随
机抽查

定向
专利证书、专利文件或专利申请文件真实
性的检查、产品专利宣传真实性的检查

辖区内申请专利的企业 50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-11月
县局发起/知识产权股
指导

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

6
全县商标使用行为双
随机抽查

定向
集体商标、证明商标（含地理标志）使用
行为；商标印制行为

集体商标、证明商标（含地理标
志）申请主体及使用企业

50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-11月
县局发起/知识产权股
指导

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

7
对特种设备重点生产
单位的监督抽查

定向

特种设备生产监督检查：
（1）资源条件；
（2）质量管理体系建立与实施
（3）工作质量

全县特种设备使用单位 30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--11月
县局组织发起/特种设
备股

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

8 对景区的双随机检查 定向

4A级以上景区重点检查不执行政府定价、
政府指导价的；向消费者强制捆绑销售景
区交通、保险等费用的；未按规定落实门
票价格减免政策的；门票、停车场、景区
交通、导游价格及门票优惠政策未按规定

实行明码标价的。

县4A级以上景区 100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

3月-11月
市局组织发起/市场主
体股

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

吉县

9
对广告发布单位的双
随机抽查

定向

广告行为检查：（1）广告从业人员和广
告审查人员情况；（2）广告业务承接登
记、审核、档案管理、统计报表等基本管
理制度的建立和执行情况；（3）是否按
照规定报送《广告业统计报表》；（4）

公益广告发布情况。

全县广播电台、电视台等 1户

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

3月—10月
县局组织发起/规范股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

10

对广告经营者、广告
发布者建立、健全广
告业务的承接登记、
审核、档案管理制度
情况的双随机抽查

定向

广告行为检查：（1）广告经营企业的主
体资格等证明文件是否真实有效；（2）
广告业务的承接登记、审核、档案管理制
度建立健全情况；（3）根据广告发布情
况抽查查验广告档案资料；（4）抽查核

对近期发布广告内容的真实性、合法性；
（5）广告业务审核手续是否齐备。

县行政审批局颁发营业执照广告
企业

30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

4月—10月
县局组织发起/规范股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

11
2024年对涉企收费部
门和格式合同的检查

定向

格式合同检查：（1）格式合同是否备
案；（2）合同当事人不得有危害国家利
益、社会公共利益的行为;（3）合同当事
人不得实施欺诈行为，扰乱社会经济秩序
。

(一)旅游合同;
(二)供电、供水、供气、供热合
同;
(三)有线电视、电信合同;
(四)人身财产保险合同。

30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

5月—11月
县局组织发起/规范股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

12
对企业标准的双随机
抽查

定向
市场类标准监督检查：企业标准自我声明
监督检查

2021年度我县在全国企业标准信
息公共服务平台上自我声明公开
的企业标准；

50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月--11月
县局组织发起/质量股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

13
检验检测机构双随机
抽查

定向

检验检测机构检查：检验检测机构获证后
其基本条件和技术能力是否持续保持符合
资质认定的获证条件和要求、是否符合《
检验检测机构监督管理办法》（市场监管
总局令第39号）的有关规定。

获得资质认定的检验检测机构 100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

3月—12月
县局组织发起/质量股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

14
对认证活动的双随机
抽查

定向 认证活动及结果合规性、有效性检查。 认证证书 50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
县局组织发起/质量股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

15
对在用计量器具的监
督检查

定向
加油站、眼镜制配店、医疗机构的强检计
量器具监督检查。

本辖区加油站、眼镜制配店、医
疗机构

50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--10月
县局组织发起/质量股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

16
法定计量检定机构专
项监督检查

定向 法定计量检定机构专项监督检查
本辖区内依法设置的法定计量检
定机构和授权建立的检定机构

100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--10月
县局组织发起/质量股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

17
全县2024年对计量单
位使用情况检查(文
化教育)

定向
科技图书、教科书、教辅材料等使用计量
单位的情况

辖区教辅类图书经营单位等 50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--11月 质量股
市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

18
全县2024年对计量单
位使用情况检查（市
场）

定向
商场、超市等市场交易场所商品标签标识
、产品说明书，企业标准等使用计量单位
情况

辖区商场、超市等 20%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--11月
县局组织发起/质量股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查
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抽查检查

模式

吉县

19
重点工业产品、塑料
产品、消防产品、电
动自行车专项检查

定向

重点工业产品、塑料产品、各类消防产品
、电动自行车是否无照经营以及不合格产
品冒充合格产品、冒用厂名、厂址、冒用
认证标志

全县消防产品、电动自行车销售
企业

50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--12月
县局组织发起/质量股
牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

20
国有粮食经营企业的
检查

定向
重点检查明码标价、压级压价、抬级抬价
等价格违法行为的。

国有粮食经营企业 100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-11月
县局组织发起/市场主
体股牵头

市场监管局，各市
场监管所

县抽县查

21
 吉县对直销企业经
销商（专营店）经营
行为的抽查 

定向
1、直销行为检查；2、登记事项检查；3
、公式信息检查；4、重大变更事项检查
。

辖区直销企业经销商（专营店） 100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--8月
县局组织发起/市场主
体股牵头

县（区）级市场监
管部门

县抽县查

乡
宁
县

1
乡宁县对产品质量监

督抽查
定向 车用汽柴油质量监督抽查 全县加油站

20%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

5月-9月
县局组织发起/
质监股指导

县市场监督管理局 县抽县查

2
乡宁县对工业产品国

家获证企业抽查
定向 工业产品生产许可证获证企业条件检查 工业产品国家获证企业

100%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

5月-6月
县局组织发起/
质量股指导

县市场监督管理局 县抽县查

3
电动自行车销售监督

检查
定向 对电动自行车标准、质量进行检查

全县销售电动自行车企业和个体
户

50%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

6月-9月
县局组织发起/
质监股指导

县市场监督管理局 县抽县查

4
在用计量器具监督检

查
定向

1.集贸市场在用强检计量器具监督检查:
是否按规定开展检定,是否有检定标志和
检定合格证书,是否在检定有效期内;检查
是否存在破坏计量器具准确度行为。2.加
油站在用强检计量器具监督检查:在用加
油机是否按计量检定周期检定,计量检定

证书是否在有效期内,各铅封部位是否完
好。查看加油机是否有作弊偷换计量装置
主板和计量芯片等计量违法行为加油站向
社会做出公开诚信计量自我承诺情况。受
理、处理消费者投诉和举报情况；眼镜制
配场所在用强检计量器具监督检查:是否
按要求配有相应的计量器具,如焦度计、
验光仪、验光镜片箱等计量器具的配备情
况;属于强检的计量器具是否按规定登记
造册并经计量检定合格;是否存在使用未
经检定、超过检定周期或经计量检定不合
格计量器具的情况。是否建立计量管理制
度。对消费者投诉的受理和处理情况。4.
医疗机构在用强检计量器具监督检查:是
否按规定开展检定,是否有检定标志和检

全县的集贸市场加油站、眼镜制
配场所、医疗机构

30%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

5月-7月
县局组织发起/
质监股指导

县市场监督管理局 县抽县查
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县（市
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乡
宁
县

5
食品相关产品质量安

全监督抽查
定向 食品相关产品质量安全监督检查 销售食品相关产品质量

100%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

6月-9月
县局组织发起/
质监股指导

县市场监督管理局 县抽县查

6
机动车排放检验情况
和设备使用情况的双

随机抽查
定向 机动车排放检验情况和设备使用情况检查 机动车排放检验单位

100%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

3月-11月
县局组织发起/
质监股指导

乡宁县市场监管局 县抽县查

7
认证活动和认证结果

检查
定向

1.自愿性认证活动及结果合规性、有效性
的检查2.强制性产品认证活动及结果的合

规性、有效性的检查

自愿性认证机构/强制性产品认
证获证组织

30%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

5月-11月
县局组织发起/
质监股指导

县市场监督管理局 县抽县查

8
粮食购销企业的监督

检查
定向 对计量、价格等情况的检查 全县粮食购销企业

100%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

5月-11月
县局组织发起/

市场股/质监股指导
县市场监督管理局 县抽县查

9 广告经营单位的检查 定向
广告经营者建立、健全广告业务的承接、

审核、档案管理制度情况的检查
全县广告经营单位

20%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

5月-8月
县局组织发起/
市场股指导

县市场监督管理局 县抽县查

10
对学校收费的监督检

查
定向

价格行为检查：1.明码标价行为检查；2.
收费行为检查；3.代收费行为检查

全县范围内学校
50%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

5月-6月
县局组织发起/
市场股指导

县市场监督管理局 县抽县查

11
校外培训机构的监督

检查
定向 校外培训机构价格行为检查 全县校外培训机构

30%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

7月-9月
县局组织发起/
市场股指导

县市场监督管理局 县抽县查

12
直销行为检查、登记
事项检查、公示信息

检查
定向

直销行为检查、登记事项检查、公示信息
检查

全县直销网点、经销商
100%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

8月-10月
县局组织发起/
市场股指导

县市场监督管理局 县抽县查

13 商标使用行为的检查 定向
商标使用行为、集体商标、证明商标（含

地理标志）使用、印制行为的检查
全县商标使用单位

10%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

6月-8月
县局组织发起/
市场股指导

县市场监督管理局 县抽县查

14
电子商务经营行为监

督检查
定向

对电子商务平台亮证亮照、披露信息等行
为的检查；

所有电子商务经营者
10%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月-10月
县局组织发起/
市场股指导

县市场监督管理局 县抽县查
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县

15 商标代理机构的检查 定向 商标代理机构的检查 全县商标代理机构
100%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

6月-8月
县局组织发起/
市场股指导

县市场监督管理局 县抽县查

16
对药品经营范围日常

监督检查
定向

证照许可项目跟经营内容是否一致.执业
药师在岗情况.处方药品凭处方销售检查

。
全县药品经营单位

10%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月-10月
县局组织发起/
药械股指导

县市场监督管理局 县抽县查

17
对医疗器械日常监督

检查
定向

证照许可项目是否跟经营范围一致、检查
产品资质是否齐全。

全县医疗器械经营单位
10%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月-10月
县局组织发起/
药械股指导

县市场监督管理局 县抽县查

18
对化妆品日常监督检

查
定向

营业执照的办理、进货台帐及产品资质的
检查。

全县化妆品生产、经营单位
10%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月-10月
县局组织发起/
药械股指导

县市场监督管理局 县抽县查

19
特种设备使用单位的

抽查
定向

对特种设备使用登记证、检验报告和安全
技术档案，特种设备生产、使用单位未配
备（兼）职作业人员，未进行人员安全教
育培训；对特种设备管理人员和作业人员

无证上岗等情况进行抽查。

全县的特种设备使用单位
30%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

5月-10月
县局组织发起/
特设股指导

县市场监督管理局 县抽县查

20
对电梯、客运索道、
大型游乐设施使用单

位的检查
定向

对电梯、客运索道、大型游乐设施运营单
位未设置安全管理机构或者配备专职管理
人员；未张贴安全使用说明、安全注意事

项和警示标志的抽查。

全县电梯、客运索道、大型游乐
设施使用单位

100%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

8月-11月
县局组织发起/
特设股指导

县市场监督管理局 县抽县查

21
全县液化气加气站的

检查
定向

充装单位的充装许可；对不符合安全技术
规范要求的移动式压力容器和气瓶进行充

装的检查

全县液化石油加气站、CNG加气
站、LNG加气站

50%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

7月-10月
县局组织发起/
特设股指导

县市场监督管理局 县抽县查

22 对合同格式条款抽查 定向 对合同格式条款检查 全县合同使用单位
15%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月-9月
县局组织发起/

投诉举报中心指导
县市场监督管理局 县抽县查

23 对食品生产企业抽查 定向

1.是否符合《中华人民共和国食品安全法
》有关规定。2.是否符合《食品生产经营
日常监督检查办法》（具体参照《食品生
产日常监督检查要点表》）3.是否符合《
山西省食品生产加工小作坊和食品摊贩监

督管理办法》相关规定

普通食品、特殊食品生产获证企
业

10%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月-11月
县局组织发起/
食品股指导

县市场监督管理局 县抽县查

24 对食品小作坊抽查 定向

1.是否符合《中华人民共和国食品安全法
》有关规定。2.是否符合《食品生产经营
日常监督检查办法》（具体参照《食品生
产日常监督检查要点表》）3.是否符合《
山西省食品生产加工小作坊和食品摊贩监

督管理办法》相关规定

小作坊
100%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

5月-11月
县局组织发起/
食品股指导

县市场监督管理局 县抽县查

第 26 页，共 35 页



县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

乡
宁
县

25 特殊食品销售的抽查 定向

1、食品经营许可情况的检查2、原料控制
（含食品添加剂）情况的检查3、加工制
作过程的检查4、供餐、用餐与配送情况
的检查5、餐饮具清洗消毒情况的检查6、
场所和设施清洁维护情况的检查7、食品

安全管理情况的检查8、人员管理情况的
检查9、网络餐饮服务情况的检查

全县特殊食品经营单位
100%；1次/

年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

7月-11月
县局组织发起/
食品股指导

县市场监督管理局 县抽县查

26 对餐饮服务单位抽查 定向

1、食品经营许可情况的检查2、原料控制
（含食品添加剂）情况的检查3、加工制
作过程的检查4、供餐、用餐与配送情况
的检查5、餐饮具清洗消毒情况的检查6、
场所和设施清洁维护情况的检查7、食品
安全管理情况的检查8、人员管理情况的

检查9、网络餐饮服务情况的检查

 全县餐饮服务单位（含学校、
养老机构）

10%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月-11月
县局组织发起/
食品股指导

县市场监督管理局 县抽县查

27
食品小经营店、小摊

点监督检查
定向

1、食品经营许可情况的检查2、原料控制
（含食品添加剂）情况的检查3、加工制
作过程的检查4、供餐、用餐与配送情况
的检查5、餐饮具清洗消毒情况的检查6、
场所和设施清洁维护情况的检查7、食品

安全管理情况的检查8、人员管理情况的
检查10、网络餐饮服务情况的检查

流通环节食品小经营店、小摊
点；从事餐饮服务的小经营店、

小摊点

30%；1次/
年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月-11月
县局组织发起/
食品股指导

县市场监督管理局 县抽县查

28
对食品销售单位的抽

查
定向

1、食品经营许可情况的检查2、原料控制
（含食品添加剂）情况的检查3、加工制
作过程的检查4、供餐、用餐与配送情况
的检查5、餐饮具清洗消毒情况的检查6、
场所和设施清洁维护情况的检查7、食品

安全管理情况的检查8、人员管理情况的
检查9、网络餐饮服务情况的检查

全县食品销售单位 5%；1次/年

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

4月-11月
县局组织发起/
食品股指导

县市场监督管理局 县抽县查

蒲
县

1
蒲县对特殊食品销售
的监督检查

定向
婴幼儿配方食品、特殊医学用途配方食品
、保健食品销售的监督检查

县内特殊食品经营者 3%
主要抽取信用风险C、D

类企业。
4月—12月

县局组织发起/食品股
指导

县市场
监管局

县抽县查

2
蒲县对食品销售监督
检查

定向
校园食品、高风险食品、一般风险食品、
网络食品销售监督检查。

全县校园及校园周边食品销售者
、高风险食品销售者、一般风险
食品销售者、网络食品销售者

5%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月—12月
县局组织发起/食品股

指导
县市场监管局 县抽县查

3
食品小经营店、小摊
点监督检查

定向 食品小经营店、小摊点的监督检查。
全县流通环节食品小经营店、小
作坊

5%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月—12月
县局组织发起/食品股

指导
县市场监管局 县抽县查

4
食品生产企业的监督

检查
定向 食品生产监督检查 获证食品生产企业 30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-12月
县局组织发起/食品股

指导
县市场监管局 县抽县查

5
对学校食堂的监督检
查

定向

餐饮服务者提供者资质；信息公示；原料
控制（含食品添加剂、食品相关产品）；
备餐、供餐与配送；餐饮具清洗消毒情况
的检查；加工制作过程

学校、托幼机构食堂 30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月—12月
县局组织发起/食品股

指导
县市场监管局 县抽县查

6
对餐饮服务经营者的
监督检查

定向

餐饮服务者提供者资质；信息公示；原料
控制（含食品添加剂、食品相关产品）；
备餐、供餐与配送；餐饮具清洗消毒情况
的检查；加工制作过程

餐饮服务经营者 5%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月—12月
县局组织发起/食品股

指导
县市场监管局 县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

蒲
县

7
对在用计量器具的监
督检查

定向 在用计量器具的监督检查
企业、事业单位、个体工商户及
其他经营者

5%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月--12月
县局组织发起/产品质
量监督股指导

县市场监管局 县抽县查

8
法定计量检定机构专
项监督检查

定向 法定计量检定机构专项监督检查 法定计量检定机构 100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月--12月
县局组织发起/产品质
量监督股指导

县市场监管局 县抽县查

9
全县2024年对计量单
位使用情况专项监督
检查

定向
集贸市场、商场、超市等市场交易场所商
品标签标识、产品说明书，企业标准等使
用计量单位情况

辖区集贸市场、商场、超市等 5%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月--12月
县局组织发起/产品质
量监督股指导

县市场监管局 县抽县查

10
工业产品生产许可证
产品生产企业检查

定向
（1）工业产品生产许可资格检查；（2）
工业产品生产许可证获证企业条件检查

工业产品生产许可证获证企业、
企业、个体工商户

100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月--12月
县局组织发起/产品质
量监督股指导

县市场监管局 县抽县查

11
对广告经营单位的双
随机抽查

定向

1.广告经营企业的主体资格等证明文件是
否真实有效；2.广告业务的承接登记、审
核、档案管理制度建立健全情况；3.根据
广告发布情况抽查查验广告档案资料；4.
抽查核对近期发布广告内容的真实性、合

法性；5.广告业务审核手续是否齐备。

对广告经营单位的检查 5%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查。

4月—12月
县局组织发起/市场监
督管理股牵头

县市场监管局 县抽县查

12 商标使用行为的检查 定向 商标使用行为
企业、个体工商户、农民专业合
作社

30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-12月
县局发起/市场监督管
理股指导

县市场监管局 县抽县查

13 专利真实性监督检查 定向
专利证书、专利文件或专利申请文件真实
性的检查、产品专利宣传真实性的检查

各类市场主体 30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-12月
县局发起/市场监督管
理股指导

县市场监管局 县抽县查

14
2023年内部联合“双
随机、一公开”年度
公示信息抽查

不定向

1.营业执照（登记证）规范使用情况的检
查
2.名称规范使用情况的检查3.经营（驻
在）期限的检查4.年度报告公示信息的检

企业、个体工商户、农民专业合
作社

3%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-12月
县局发起/执法稽查股

指导
县市场监管局 县抽县查

15
 对直销企业经销商
（专营店）经营行为
的抽查 

定向
重大变更、直销员报酬支付、信息报备和
披露的情况的检查

县辖区直销企业经销商（专营
店）

100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

6月--12月
县局组织发起/执法稽
查股牵头

县市场监管局 县抽县查

16
高中教育（含、职业
教育）

定向
重点检查不执行政府定价、政府指导价
的，违规代收费的、违反明码标价规定
的；其它价格违法行为的。

辖区内县直管高中教育（含职业
教育）

50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-12月
县局组织发起/价监队
牵头

县市场监管局 县抽县查

17 义务教育、学前教育 定向
重点检查不执行政府定价、政府指导价
的，违规代收费的、违反明码标价规定
的；其它价格违法行为的。

县直管义务教育、学前教育 5%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-12月
县局组织发起/价监队
牵头

县市场监管局 县抽县查

18 国有粮食经营企业 定向
重点检查明码标价、压级压价、抬级抬价
等价格违法行为的。

县直管国有粮食经营企业 100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-11月
县局组织发起/价监队
牵头

县市场监管局 县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

蒲
县

19 对景区的价格检查 定向

4A级以上景区重点检查不执行政府定价、
政府指导价的；向消费者强制捆绑销售景
区交通、保险等费用的；未按规定落实门
票价格减免政策的；门票、停车场、景区
交通、导游价格及门票优惠政策未按规定

实行明码标价的。

     县景区 100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查

4月-11月
县局组织发起/价监队
牵头

县市场监管局 县抽县查

大
宁
县

1
大宁对特殊食品经营
者的双随机抽查

定向 特殊食品经营者履行主体责任检查。 县内特殊食品经营者 10户
主要抽取信用风险C、D
类企业。

3月—12月
大宁县市场监督管理
局发起/餐饮和食品监
督管理股指导

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

2 食品销售监督检查 定向
校园食品、高风险食品、一般风险食品销
售履行主体责任检查。

全县校园及校园周边食品销售者
、高风险食品销售者、一般风险
食品销售者

不低于50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
大宁县市场监督管理
局发起/餐饮和食品监
督管理股指导

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

3
食用农产品市场销售
质量安全检查

定向
食用农产品集中交易场所、销售企业
（者）履行主体责任检查。

全县食用农产品集中交易场所
（含批发市场和农贸市场）、食
用农产品销售企业（含批发企业
和零售企业）、其他销售者

不低于50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
大宁县市场监督管理
局发起/餐饮和食品监
督管理股指导

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

4
食品小经营店、小摊
点监督检查

定向
食品小经营店、小摊点履行主体责任检查
。

全县流通环节食品小经营店、小
摊点

不低于10%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—12月
大宁县市场监督管理
局发起/餐饮和食品监
督管理股指导

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

5
对广告发布单位的双
随机抽查

定向

广告行为检查：（1）广告从业人员和广
告审查人员情况；（2）广告业务承接登
记、审核、档案管理、统计报表等基本管
理制度的建立和执行情况；（3）是否按
照规定报送《广告业统计报表》；（4）

公益广告发布情况。

全县电视台 50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

3月—7月

大宁县市场监督管理
局发起/消费者权益保
护和市场交易监督管
理股牵头

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

6

对广告经营者、广告
发布者建立、健全广
告业务的承接登记、
审核、档案管理制度
情况的双随机抽查

定向

广告行为检查：（1）广告经营企业的主
体资格等证明文件是否真实有效；（2）
广告业务的承接登记、审核、档案管理制
度建立健全情况；（3）根据广告发布情
况抽查查验广告档案资料；（4）抽查核
对近期发布广告内容的真实性、合法性；

（5）广告业务审核手续是否齐备。

县行政审批局颁发营业执照广告
企业

50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

4月—10月

大宁县市场监督管理
局发起/消费者权益保
护和市场交易监督管
理股牵头

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

7
高中教育（含中专、
职业教育）

定向
重点检查不执行政府定价、政府指导价
的，违规代收费的、违反明码标价规定
的；其它价格违法行为的。

辖区内市直管高中教育（含中专
、职业教育）

根据国家局
和省局安排
部署设定比

例

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-12月
大宁县市场监督管理
局组织发起/信用和执
法监督管理股牵头

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

8 义务教育、学前教育 定向
重点检查不执行政府定价、政府指导价
的，违规代收费的、违反明码标价规定
的；其它价格违法行为的。

县直管义务教育、学前教育

根据国家局
和省局安排
部署设定比

例

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-12月
大宁县市场监督管理
局组织发起/信用和执
法监督管理股牵头

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

9 国有粮食经营企业 定向
重点检查明码标价、压级压价、抬级抬价
等价格违法行为的。

县直管国有粮食经营企业 100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-11月
大宁县市场监督管理
局组织发起/信用和执
法监督管理股牵头

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

10 行政事业性收费单位 定向
重点检查不执行政府定价、政府指导价以
及不按规定收费公示的价格违法行为。

县属行政事业性收费单位 60%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-11月
大宁县市场监督管理
局组织发起/信用和执
法监督管理股牵头

大宁县市场监督管
理局

县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式大
宁
县

11
全县商标使用行为双
随机抽查

不定向 商标使用行为 各类市场主体 10%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-11月

大宁县市场监督管理
局发起/消费者权益保
护和市场交易监督管
理股指导

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

12
全县专利真实性双随
机抽查

不定向
专利证书、专利文件或专利申请文件真实
性的检查、产品专利宣传真实性的检查

各类市场主体 50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月-11月

大宁县市场监督管理
局发起/消费者权益保
护和市场交易监督管
理股指导

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

13
对部分生产企业的飞
行监督检查

定向

食品生产监督检查：（1）食品生产企业
持续保持许可条件情况；（2）原料、检
验、生产关键环节、运输和交付等控制情
况；（3）管理制度运行、追溯体系建设
、委托生产等情况；（4）乳制品企业自
主研发能力和自检自控奶源、冷链储运等

管控情况；（5）肉制品生产企业建立供
应商审核制度、自检自控能力等情况。

对国家和我省、市监督抽检通报
不合格的食品生产企业和投诉举
报较多的食品生产企业。

100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查

2月-12月
大宁县市场监督管理
局发起/餐饮和食品监
督管理股指导

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

14
对在用计量器具的监
督检查

定向
集贸场所、加油站、眼镜制配店、医疗机
构、国有粮食购销企业在用的强检计量器
具监督检查。

本县集贸场所、加油站、眼镜制
配店、医疗机构、国有粮食购销
企业

不低于30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--10月
大宁县市场监督管理
局发起/特种设备安全
监察和计量股指导

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

15
全县2022年对计量单
位使用情况检查(文
化教育)

定向
科技图书、教科书、教辅材料等使用计量
单位的情况

辖区教辅类图书经营单位等 20%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--11月
大宁县市场监督管理
局发起/特种设备安全
监察和计量股指导

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

16
全县2022年对计量单
位使用情况检查（市
场）

定向
集贸市场、超市等市场交易场所商品标签
标识、产品说明书，企业标准等使用计量
单位情况

辖区集贸市场、超市等 30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--11月
大宁县市场监督管理
局发起/特种设备安全
监察和计量股指导

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

17
全县2022年对计量单
位使用情况检查（宣
传出版）

定向 电视、报纸、刊物等使用计量单位情况 电视、报刊等 50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--11月
大宁县市场监督管理
局发起/特种设备安全
监察和计量股指导

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

18
对直销企业经销商
（专营店）经营行为
的抽查 

定向
1、直销行为检查；2、登记事项检查；3
、公式信息检查；4、重大变更事项检查
。

本县直销企业经销商（专营店） 50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

6月--8月

大宁县市场监督管理
局发起/消费者权益保
护和市场交易监督管
理股牵头

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

19
对“两品一械”的监
督检查

定向
对医疗机构、零售药店以及药品医疗器械
使用，经营单位进行监督检查；对化妆品
经营和使用单位进行监督管理。

医疗机构、药品零售企业、化妆
品经营店

30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月--12月

大宁县市场监督管理
局发起/消费者权益保
护和市场交易监督管
理股牵头

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

20
对电子商务平台经营
情况的检查

定向
1、电子商务平台经营者履行主体责任的
检查；2、登记事项检查；3、公式信息检
查；4、重大变更事项检查。

县辖区电子商务平台经营者 100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

6月--8月

大宁县市场监督管理
局发起/消费者权益保
护和市场交易监督管
理股牵头

大宁县市场监督管
理局

县抽县查

永
和
县

1
永和县对食品销售企

业定向抽查
定向

1、登记事项检查2、即时公示信息的检
查，3、产品质量监督抽查

食品销售企业检查
5%

抽查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

3-12
市场监管部门/食品流

通
股

县市场监督管理局 县抽县查

第 30 页，共 35 页



县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

永
和
县

2
永和县对广告业定向

抽查
定向

1、登记事项检查2、即时公示信息的检查
。

广告经营企业
20%

抽查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

3-12 市场监管部门/广告股 县市场监督管理局 县抽县查

3
对特种设备使用单位

抽查
定向 对特种设备使用单位的监督检查 特种设备使用单位抽查

30%
抽查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风

3-12
市场监管部门/特种设

备
股

县市场监督管理局 县抽县查

4
对餐饮服务经营单位

抽查
定向 对餐饮经营企业的监督检查 餐饮服务经营单位抽查

5%
抽查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

3-12
市场监管部门/食品流

通
股

县市场监督管理局 县抽县查

5
对商标使用情况的抽

查
定向 对商标使用情况的抽查 商标使用情况的抽查

30%
抽查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

3-12
市场监管部门/知识产

权股
县市场监督管理局 县抽县查

6
对电动自行车经营企

业的抽查
定向 对电动自行车经营企业的抽查 电动自行车经营企业的抽查

50%
抽查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

3-12
市场监管部门/质量

信用股
县市场监督管理局 县抽县查

7
对年度报告

公示信息的检查
定向

对年度报告公示
信息的检查

年度报告公示信息企业的抽查
50%

抽查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

3-12
市场监管部门/质量

信用股
县市场监督管理局 县抽县查

8
对食品生产
企业的检查

定向
对食品生产
企业的检查

对食品生产企业的检查
100%

抽查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

3-12
市场监管部门/食品流

通股
县市场监督管理局 县抽县查

9
对计量使用
单位的检查

定向
对计量使用
单位的检查

对计量使用
单位的检查

50%
抽查1次

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加抽查比

例、频次。

3-12
市场监管部门/特种设

备股
县市场监督管理局 县抽县查

隰
县

1 隰县对4A级以上景区 定向

4A级以上景区重点检查不执行政府定价、
政府指导价的；向消费者强制捆绑销售景
区交通、保险等费用的；未按规定落实门
票价格减免政策的；门票、停车场、景区
交通、导游价格及门票优惠政策未按规定

实行明码标价的。

100%
4A级以上景

区

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽
查。

3月-7月
县局组织发起/物价股

指导
隰县市场监管部门 县抽县查

2
隰县对对国有粮食经
营企业

定向
重点检查明码标价、压级压价、抬级抬价

等价格违法行为的。
50%

县直管国有
粮食经营企

业

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-8月
县局组织发起/物价股

指导
隰县市场监管部门 县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

隰
县

3 商业银行抽查 定向
检查内容：1、向小微企业收取的承诺费
、资金管理费、顾问费、咨询费2、政府
定价的收费项目3、其他违法收费行为

10%
县级登记的
商业银行

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月—7月
县局组织发起/物价股

指导
隰县市场监管部门 县抽县查

4
广告经营单位的抽查

检查
定向

检查内容：（1）广告经营单位主体资
格；（2）广告经营单位是否按照国家有
关规定，建立健全广告业务的承接登记、
审核、档案管理制度；（3）广告经营单
位是否依法查验有关证明文件，是否核对

广告内容；（4）广告内容是否符合法律
法规的规定；（5）广告经营单位是否公
布收费标准和收费办法。

1%

全县的广告
经营者

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查。

4月—6月
县局组织发起/广告股

指导
隰县市场监管部门 县抽县查

5
对在用计量器具的监

督检查
定向

检查内容：（1）住所（经营场所）的检
查;(2)营业执照规范使用情况的检查；
（3）营业执照规范使用情况的检查；
（4）经营期限的检查；（5）在用计量器
具监督检查。

5%
集贸市场，
加油站，眼
镜配制店

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查。

4月—6月
县局组织发起/计量股

指导
隰县市场监管部门 县抽县查

6 餐饮服务的抽查 定向
检查（1）登记事项检查；（2）公示信息
检查；（3）食品经营许可情况的抽查

3%
县级登记的
餐饮服务行

业

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

4月—6月
县局组织发起/食品股

指导
隰县市场监管部门 县抽县查

7 商标使用情况的抽查 定向

检查（1）登记事项检查；（2）公示信息
检查；（3）商标使用行为的检查；集体
商标、证明商标（地理标志）使用行为的
检查；商标印制行为的检查。

3%
全县商标使
用的企业

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

5月-7月
县局组织发起/质量商
标和知识产权股指导

隰县市场监管部门 县抽县查

8
对成品油经营企      
业的质量抽查

定向
检查内容：（1）登记事项的检查(2)即时
公示信息检查（3）车用汽柴油抽查

50%
县级登记的
成品油销售

企业

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

7月—9月
县局组织发起/质量和

知识产权股指导
隰县市场监管部门 县抽县查

9
对电动自行车经营企

业的抽查
定向 产品质量的抽查 50%

县级登记的
电动自行车
销售企业

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

8月-11月
县局组织发起/质量和

知识产权股指导
隰县市场监管部门 县抽县查

10
对特种设备使用单位

抽查
定向

《特种设备使用单位现场安全监督检查项
目表》

100%
县级特种设
备使用单位

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

7月—9月
县局组织发起/特种设

备
股指导

隰县市场监管部门 县抽县查

11 对食品销售的检查 定向
校园食品、一般风险食品、高风险和网络

食品销售的检查 
1%

全县登记的
食品销售企

业

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

7月-10月
县局组织发起/食品股

指导
隰县市场监管部门 县抽县查

12
对特殊食品的双随机

抽查
定向 婴幼儿配方食品和保健食品的抽查 10%

县级登记的
婴幼儿销售

企业

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

7月-10月
县局组织发起/食品股

指导
隰县市场监管部门 县抽县查

13 对食用农产品的抽查 定向
食用农产品集中交易和销售企业的监督检

查
10%

县级登记的
食用农产品

企业

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

7月-10月
县局组织发起/食品股

指导
隰县市场监管部门 县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

隰
县

14
对食品小经营店、小
摊点的监督检查

定向 食品小经营店、小摊点履行主体责任检查 8%
县级登记的
小经营店小

摊点

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

8月-11月
县局组织发起/食品股
指导

隰县市场监管部门 县抽县查

15 食品生产企业抽查 定向

    食品生产监督检查:(1)企业资质保持
情况;(2)采购进货查验管理情况;(3)生产
场所及设施设备情况(4)生产过程控制情
况;(5)仓储管理情况; (6)不合格品管理
情况;(7)食品标识标注及标准执行情

况;(9)产品追溯及不安全食品召回情
况;(10)从业人员情况管理；（11）食品

100%
县级登记的
食品生产企

业

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查。

4月—8月
县局组织发起/食品股

指导
隰县市场监管部门 县抽县查

16
对电子商务经营行为

的抽查
定向

电子商务平台经营者履行主体责任的检
查,为非法交易野生动物等违法行为提供

交易服务的检查
10%

县级登记的
电子商务企

业

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

8月-11月
县局组织发起/网监消

保市场股指导
隰县市场监管部门 县抽县查

17 产品质量监督抽查 定向 生产领域产品质量监督抽查 100%

市场上或企
业成品仓库
内的待销产

品

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

3月-8月
县局组织发起/质量商
标和知识产权股指导

隰县市场监管部门 县抽县查

18 专利真实性监督检查 定向
专利证书、专利文件或专利申请文件真实
性的检查、产品专利宣传真实性的检查

2%
各类市场主
体、产品

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

1月-12月
县局组织发起/质量商
标和知识产权股指导

隰县市场监管部门 县抽县查

19 产品质量监督抽查 定向 销售领域产品质量的监督抽查 3%
全县登记的
销售领域的

主体

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

1月-12月
县局组织发起/质量商
标和知识产权股指导

隰县市场监管部门 县抽县查

20
认证活动和认证结果

检查
定向

自愿性认证活动及结果合规性、有效性的
检查

30%

自愿性认证
活动及结果
合规性、有
效性的检查

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

1月-12月
县局组织发起/计量股

指导
隰县市场监管部门 县抽县查

汾
西
县

1
汾西县对压力容器的
双随机抽检

定向

对压力容器的检验报告、使用登记证等方
面的抽检

汾西县辖区内的压力容器使用单
位

50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

2月--11月
县市场监督管理局发
起/特种设备股指导

汾西县市场监管局 县抽县查

2
汾西县对电梯的双随
机抽检

对电梯的检验报告、使用登记证等方面的
抽检

汾西县辖区内的电梯使用单位 30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

2月--11月
县市场监督管理局发
起/特种设备股指导

汾西县市场监管局 县抽县查

3 对锅炉的双随机抽检 定向
对锅炉的检验报告、使用登记证等方面的
抽检

汾西县辖区内的锅炉使用单位 30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

2月--11月
县市场监督管理局发
起/特种设备股指导

汾西县市场监管局 县抽县查

4 对成品油的抽检 定向 对成品油质量的抽检 汾西县辖区内的加油站 100%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

2月--11月
县市场监督管理局发
起/质量股指导

汾西县市场监管局 县抽县查

5 对化妆品的抽检 定向 对化妆品质量、进货渠道的抽检 汾西县辖区内的化妆品经营户 30%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

2月--11月
县市场监督管理局发
起/药械股指导

汾西县市场监管局 县抽县查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式
汾
西
县 6 对网络平台的抽检 定向 对线上销售、宣传的抽检 对线上销售、宣传的抽检 25%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

2月--11月
县市场监督管理局发
起/市场股指导

汾西县市场监管局 县抽县查

7 对粮食领域的抽检 定向 对粮食领域的计量器具、质量的抽检 汾西县辖区内的粮食领域 40%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

2月--11月
县市场监督管理局发
起/市场股指导

汾西县市场监管局 县抽县查

8 对价格的抽检 定向 对学校、金融机构等价格方面的抽检 汾西县辖区内的教育、金融行业 40%
根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风

2月--11月
县市场监督管理局发
起/市场股指导

汾西县市场监管局 县抽县查

9 对广告经营者的抽检 定向 对在业状态的广告经营单位的抽检 汾西县辖区内的广告经营单位 6%
根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风

2月--11月
县市场监督管理局发
起/广告股指导

汾西县市场监管局 县抽县查

10
对商标使用单位的抽
检

定向 对商标使用行为的抽检 汾西县辖区内的商标使用单位 25%
根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风

2月--11月
县市场监督管理局发
起/广告股指导

汾西县市场监管局 县抽县查

11
对眼镜经营单位的抽
检

定向
对眼镜经营单位的计量器具、检定标识进
行抽检

汾西县辖区内的眼镜经营户 50%

根据企业信用风险分类
结果，对低风险、一般
风险、较高风险、高风
险企业分别递加比例抽

查。

2月--11月
县市场监督管理局发
起/标准股指导

汾西县市场监管局 县抽县查

临
开

分
局

1
临开对拍卖企业拍卖
活动经营资格的双随
机抽查

定向 拍卖活动经营资格的检查 本辖区获证拍卖企业 不低于30%
根据企业信用风险分类

结果，按比例抽查
3月—11月

临汾开发区分局组织
发起 临汾经济开发区市

场监管分局
区抽区查

2
对文物行业的双随机

抽查
定向 文物经营活动经营资格的检查 本辖区文物经营和文物拍卖企业 不低于31%

根据企业信用风险分类

结果，按比例抽查
3月—12月

临汾开发区分局组织
发起 临汾经济开发区市

场监管分局
区抽区查

3
对电子商务平台经营
者履行主体责任的双
随机抽查

定向 电子商务平台经营者履行主体责任的检查 辖区内电子商务平台 不低于50%
根据企业信用风险分类

结果，按比例抽查
7月—10月

临汾开发区分局组织
发起 临汾经济开发区市

场监管分局
区抽区查

4
对商标代理机构的双
随机抽查

定向 商标代理行为的检查
本辖区内经国家知识产权局备案
通过的从事商标代理业务的服务
机构（所）

不低于5%
根据企业信用风险分类
结果，按比例检查

4月—11月

临汾开发区分局组织
发起 临汾经济开发区市

场监管分局
区抽区查

5
对特种设备使用单位
的双随机抽查

定向 对特种设备使用单位的监督检查 特种设备使用单位 5%
根据企业信用风险分类
结果，监管实施随机抽
查和重点检查相结合

1月—12月

临汾开发区分局组织
发起 临汾经济开发区市

场监管分局
区抽区查

6
对在用计量器具的双
随机抽查

定向 在用计量器具监督检查
本辖区集贸市场、加油站、眼镜
制配店、医疗机构、国有粮食购
销企业

不低于5%
根据企业信用风险分类
结果，按比例抽查

3月—12月

临汾开发区分局组织
发起 临汾经济开发区市

场监管分局
区抽区查

7
对计量单位使用情况

的双随机抽查
定向 计量单位使用情况专项监督检查

本辖区宣传出版、文化教育、市

场交易等领域

根据企业信用风险分类

结果，按比例抽查

临汾开发区分局组织
发起 临汾经济开发区市

场监管分局
区抽区查
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县（市

、区）
序号 抽查任务名称

抽查

类型
抽查事项

抽查对象

范围

抽查

比例/数量

信用风险

分类管理

抽查检查

起止时间

发起主体

/指导单位
检查主体

抽查检查

模式

临

开
分
局

8
检验检测机构的双随
机抽查

定向 检验检测机构检查
全省省级资质认定的检验检测机
构

市、县合计
不低于4%

根据企业信用风险分类
结果，按比例检查

临汾开发区分局组织
发起 临汾经济开发区市

场监管分局
区抽区查

9
认证活动和认证结果
检查

定向
自愿性认证活动及结果合规性、有效性检
查

认证证书 不低于1%
根据企业信用风险分类
结果，按比例检查

临汾开发区分局组织
发起 临汾经济开发区市

场监管分局
区抽区查

10
食用农产品集中交易
市场监督检查

定向 食用农产品集中交易市场监督检查
食用农产品集中交易市场（含批
发企业和农贸市场）

100%
根据企业信用风险分类
结果，比例抽查。

3月-12月

临汾开发区分局组织
发起 临汾市开发区市场

监管分局
区抽区查

11
食品小经营店、小摊
点监督检查

定向
食品小经营店、小摊点；从事餐饮服务的
小经营店、小摊点

流通环节食品小经营店、小摊
点；从事餐饮服务的小经营店、
小摊点

不低于3%
根据企业信用风险分类
结果，比例抽查。

3月-12月

临汾开发区分局组织
发起 临汾市开发区市场

监管分局
区抽区查

12 餐饮服务监督检查 定向

原料控制（含食品添加剂、食品相关产
品），加工制作过程，备餐、供餐与配
送，餐饮具清洗消毒情况的检查，场所和
设施清洁维护情况的检查，食品安全管理
情况的检查，从业人员健康管理，制止餐

餐饮服务经营者 不低于3%
根据企业信用风险分类
结果，比例抽查。

3月-12月

临汾开发区分局组织
发起 临汾市开发区市场

监管分局
区抽区查

13 单位食堂 定向

原料控制（含食品添加剂、食品相关产
品），加工制作过程，备餐、供餐与配
送，餐饮具清洗消毒情况的检查，场所和
设施清洁维护情况的检查，食品安全管理
情况的检查，从业人员健康管理，制止餐

学校、托幼机构、养老机构等食
堂

不低于3%
根据企业信用风险分类
结果，比例抽查。

3月-12月

临汾开发区分局组织
发起 临汾市开发区市场

监管分局
区抽区查
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